
Curriculum Vitae 

Mo11ia Melia 

POSIZIONE ATTUALE 

Da Ottobre 2018 ad 
oggi 

Da Maggio 2019 

Dal 2009 ad oggi 

Abilitata al ruolo di seconda fascia (Professore Associato) per .il settore 
concorsuale l 3/B2, Economia e Gestione delle imprese 

Co-direttore del Master in Marketing Management UMMM 
Università degli Studi Magna Grrecia di Catanzaro. 

Componente del gruppo di ricerca di Economia e Gestione delle 
Imprese, 
SECS-PI0S, coordinato dalla Prof.ssa Maria Colurcio. 
Università degli Studi Magna Grrecia di Catanzaro. 

STUDI E FORMAZIONE 

7 luglio 20 l3 

2012 

6 ottobre 20 I I 

Dal 5 al 18 settembre 
2010 

Dal 20 al 24 luglio 
2009 

2006 

2004 

Partecipa alla Giornata della Scuola SIM (Società Italiana Marketing) 
Tema "Come si scrive una monografia, La Network Analysis" 
Sede: Università degli Studi Federico li cli Napoli 

Consegue la certificazione ECDL ... (POR CALABRIA FSE 2007-2013. 
Asse III. Obiettivo Fornmtivo G l. Voucher formativi. Art. I L.R. 
n.19/2009)

Consegue il Titolo di Dottore di Ricerca; 
Dottorato di Ricerca: Economia e Management in Sanità - XXIII Ciclo; 
Ateneo: Università degli Studi Magna Graecia di Catanzaro, DOPES; 
Tesi: Co-creazione ciel valore ed integrazione delle risorse nel nuovo 
assetto del mercato fannaceutico; 
Supervisor: Prof. Maria Colurcio. 

Frequenta la scuohi nazionale di metodologia della didattica 
del!' Accademia italiana di economia aziendale (A IDEA) 
Pinerolo 

Frequenta la scuola estiva SDIPA Metodologie per lu ricerca sociale: 
Analisi multi variata per la ricerca sociale 
Scuola di direzione per le imprese e la Pubblica Amministrazione. 
Università della Calabria 

Consegue la laurea specialistica in Management e Consulenza aziendale 
con votazione 110/11 O con lode, mezione alla can·iera, diritto di 
pubblicazione tesi. 
Università degli Studi Magna Grrecia di Catanzaro. 

Consegue la laurea triennale in Economia Aziendale con votai.ione 
I IO/I I O con lode. 
Università degli Studi Magna Gnecia di Catanzaro. 





-----------.... t{ 

2001 Consegue il diploma di Ragioneria e perito commerciale indirizzo 
amministrativo I.O.E.A con votazione l 00/l 00 
Istituto Tecnico Commerciale "A.Calabretta" - Soverato 

POSIZIONE ACCADEMICA 

Novembre 2018 
Luglio 2019 

Dicembre 2012 
Ottpbre 2018 

Dal 24 novembre 
2010 ad oggi 

Assegnista di ricerca post-doc. 
Titolo del pr0getto di ricerca: La generazione di valore in periodi di 
cnsc 
Dipartimento di Giurisprudenz,1, economia e Sociologia (DiGES). 
Università degli Studi Magna Grrecia di Catanzaro. 
Borsa post-doc di Ateneo. 
Responsabile scientifico: Prof Maria Colurcio. 

Assegnista di ricerca post-doc. 
Titolo del progetto di ricerca: La generazione di valore in periodi di 
cns1. 
Dipartimento di Scienze Giuridiche Storiche Economiche e Sociali -
DSGSES. Università degli Studi Magna Grrecia di Catanzaro. 
Borsa post-doc di Ateneo. 
Responsabile scientifico: Prof. Nicola Ostuni. 

Cultore della materia per gli insegnamenti di SECS-P/08 nell'ambito 
dei corsi di laurea in Economia Aziendale e Economia Aziendale e 
Management. Università degli Studi Magna Grrecia di Catanzaro 

INCARICHI DI INSEGNAMENTO PRESSO ATENEI ITALIANJ 

a.a. 2017-2019

a.a. 2015 - 2017

a.a. 2013-2015

a.a. 2010 - 2011

a.a.2012 -2013

a.a. 2012- 2013

Ruolo: Docente a contratto; 
Insegnamento: Marketing (7 CFlJ). 
Corso di Laurea: Economia Aziendale; 
Università degli studi Magna Grrecia di Catanzaro. 

Ruolo: Docente a contratto; 
Insegnamento: Marketing e strategie d'impresa (7 CFU). 
Corso di Laurea: Economia Aziendale; 
Università degli studi Magna Grrecia di Catanzaro. 

Ruolo: Docente a contratto; 
Insegnamento: Marketing e strategie d'impresa (2 CFU). 
Corso di Laurea: Economia Aziendale; 
Università degli studi Magna Gnecia di Catanzaro. 

Ruolo: Docente a contratto; 
Insegnamento: Organizzazione e Gestione delle Attività Spo1tive; 
Corso di laurea: Scienze Motorie; 
Università degli studi Magna Grrecia di Catanzaro. 

Ruolo: Co.llaboratore di Cattedra; 
Insegnamento: Marketing Territorial.e; 
Docente Titolare di Cattedra: Prof. Maria Colurcio; 
Corso di laurea specialistica: Management e Consulenza Aziendale; 
Università degli Studi Magna Graecia di Catanzaro. 

Ruolo: Collaboratore di Cattedra; 
Insegnamento: Marketing e strategie d'impresa; 
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a.a, 2009 - 20 I O

a.a 2008 -- 2012

a.a. 2010 - 2013

Dal. 2008 ad oggi 

a.a. 2007-2008

a.,1. 2008-20 I O 

a.a. 2007-2009

a.a. 2006 -- 2008

Docente Titolare di Cattedra: Prof. Maria Colurcio; 
Corso di laurea: Economia Aziendale; 
Università degli Studi Magna Graecia di Catanzaro. 

Ruolo: Collaborntore di Cattedra; 
Insegnamento: Management e Marketing Sportivo; 
Docente Titolare di Cattedrn: ProL Maria Colurdo; 
Corso di laurea: Scienze Motorie; 
Università degli Studi Magna Graccia di Catanzaro. 

Ruolo: Collaboratore di Cattedra; 
Insegnamento: Economia e Gestione delle imprese: marketing e 
gestione delle PM I; 
Docente Titohire di Cattedra: Prof. Tiziana Russo Spena; 
Corso di laurea: Economia Aziendale; 
Università degli Studi Magna Gracda di Catanzaro. 

Ruolo: Collaboratore di Cattedra; 
Jnsegn(unento: Gestione delle Imprese sanitarie; 
Docente Titolare di Cattedra: Pro[ Maria Colurcio; 
Corso di laurea specilllistka: Management e consulenza aziendale; 
Università degli Studi Magna Gmecia di Catanzaro. 

Ruolo: Collaboratore di Cnltedrn; 
Insegnamento: Economia e Gestione delle Imprese; 
Docente Titolare di Cattedra: Prof. Maria Colurcio; 
Corso di laurea: Economia Aziendale; 
Università degli Studi Magna Graccia di Catanzaro. 

Ruolo: Collaboratore di Cattedra; 
Insegnmnento: Economia e Gestione delle Imprese; 
Docente Titolare di Cattedra: Pro[ Francesco BiJulco; 
Corso di laurea: Economia Aziendale; 
Università degli Studi Magna Graecia di Catanzaro. 

Ruolo: Collaboratore di Cattedra; 
Insegnamento: Analisi di settore; 
Docente Titolare di Cattedra: Prof. Maria Colurcio; 
Corso di laurea specialistica: Management e consulenza aziendale; 
Università degli Studi Magna Grnecia di Catanzaro. 

Ruolo: Collaboratore di Cattedra; 
Insegnamento: Economia e Gestione delle Imprese sanitarie; 
Docente Titolare di Cattedra: Prof. Francesco Bifulco; 
Corso di laurea specialistica: Management e consulenza aziendale; 
Università degli Studi Magna Graecia di Catanzaro. 

Ruolo: Tutor (Titolare di contratto di Tutorato); 
Insegnamento: Economia e Gestione delle Imprese: Marketing e 
gestione delle PMI; 
Docente Titolare di Cattedra: Prof. Tiziana Russo Spena; 
Corso di laurea: Economia Aziendale; 
Universi lii degli Studi M.igna Graecia di Catanzaro. 

INCARICHI. DI INSEGNAMENTO PRESSO ATl(NEl E ISTITUTI DI RICERCA, 
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ESTERI E INTERNAZIONALI 

Dal 20 al 22 
Settembre 
2016 

Ruolo: Visiting Profossor; 
Corsi: Business Administration e Business Economi.es. 
Argomento Seminario: V(1lue co-crcation ami companies beli.1viors in 
timcs of crisis; 
Programma: LLP/Erasmus Teaching Staff Mobility a.a.2015-2016; 
Responsi,bile Erasmus Università Complutense di Madrid: Prof. Manuel 
Garcia-Gofii; 
Facoltà: Economics and Business; 
Ateneo: Università Complutcnsc di Madrid - UCM. 
Nazione: Spagna. 

ORGANIZZAZIONE DI W0RKSllOP, SEMINARI E LABORATORI 

29 e 30 
Novembre 2018 

Dal 1 Novembre 
al 4 dicembre 
2017 

Dal IO 
Novembre al I 
Dicembre 2016 

3 Maggio 
2016 

24 aprile 20 l 6 

Dal 31 Marzo al 
I 9 Aprile 2016 

Ruolo: Chair e Organizzatore; 
Attività Scminariali e di Laboratorio: Percorsi di marketing in Calabria, 
VI edizione; 
Corso: Marketing; a.a. 2018-2019; 
Sede: Università degli Studi Magna Gnecia di Catanzaro, Dipartimento di 
Giurisprudcnw, Economia e Sociologia (DiGES) 

Ruolo: Chair e Organizzatore; 
Attività Scminariali e di Laboratorio: Percorsi di marketing in Calabria, V 
edizione; 
Corso: Marketing; a.a. 2017-2018; 
Sede: Università degli Studi Magna Grrecia di Catanzaro, Dipartimento di 
Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-DSGSES 

Ruolo: Chair e Organizzatore; 
Attività Seminariali e di Laboratorio: Percorsi di marketing e Innovazione 
in Calabria, IV edizione; 
Corso: Marketing e strategie d'impresa; a.a. 2016-2017; 
Sede: Università degli Studi Magna Gr:ecia cli Catanzaro, Dipartimento di 
Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-DSGSES. 

Ruolo: Chair e Organizzatore; 
Attività Seminariali e di Laboratorio: Calabreasy, la Calabria a portata di 
mano. Smart solution per la promozione dd territorio; 
Corso: Marketing e strategie d'impresa; AA.: 2015-2016; 
Sede: Università degli Studi Magna Gnccia di Catanzaro, Dipartimento di 
Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-DSGSES. 

Ruolo: Chair e Organizzatore; 
Attività Seminariali e di Laboratorio: li settore televisivo e la tecnologia 
digitale: nuove strategie per competere in un mercato che si rinnova; 
Corso: Marketing e strategie d'impresa; AA.: 2015-2016; 
Sede: Università degli Studi Magna Grrecia di Catanzaro, Dipartimento di 
Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-DSGSES. 

Ruolo: Chair e Organizzatore; 
Attività Scminarial.i e di Laboratorio: Percorsi di marketing in ùilabria, 
lll edizione; 
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Dal 18 marzo 
all'8 Maggio 
2015 

Dal 16 Aprile 
all'8 Maggio 
2014 

16 Aprile 2014 

16 Ottobre 2013 

Dal I fobbraio al 
30 Settembre 
2013 

Corso: Marketing e strategie d'impresa; AA.: 2015-20! 6; 
Sede: Università degli Studi Magna Gncda di Catanzaro, Dipartimento di 
Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-DSGSES. 

Ruolo: Chair e Organizzatore; 
Attività Serninariali e di Laboratorio: Percorsi di rnarkding .in C,1l abrb, li 
edizione; 
Corso: Marketing e strategie d'impresn; a.a. 2014-2015; 
Sede: Università degli Studi Magna Gnccia di Catanzaro, 
Dipartimento di Scienze, Giur.idiche, Storiche, Economiche e Sociali
DSGSES. 

Ruoki: Chair e Organizzator,�; 
Attività Seminariali e di Laboratorio: Percorsi di marketing in Cnlabria, I 
edizione; 
Corso: Marketing e strategie d'impresa; a.a 2013-2014; 
Sede: Università degli Studi Magmi Grreda di Catanzaro, 
Dip(lrtimento di Scienze, Giuridi.che, Storiche, Economiche e Sociali
DSGSES. 

Ruolo: Chair e Orgm1izzatorc; 
Attività Seminariali e di Laboratorio: Collaborative Consurnption; 
Kcynote Speaker: Prof Marco (ìalvagno, Universitù degli Studi di Catania 
Corso: Marketing e strakgin d'irnpn:sa (Percorsi di Markcting in Calabria, 
I edizione); a.a. 2013-2014; 
Sede: Università degli Studi Magna Gnccia di C1tw1zaro; 
Dipartimento di Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiclw e Sodali
DSGSES. 

Ruolo: Organizzatore; 
Attività Seminariali e di Lnboratorio: Disegnare nuovi modelli di business 
nell'epoca digitale: Fonnabilio,com; 
Keynotc speaker: A. Andali, A. Carbone, fr,ndatori Formabilio; 
Corso: Marketing e strategie d'impresa; AA.: 2013"2014; 
Sede: Università degli Studi Magna Gnccia di Catanzaro, 
Dipartimento di Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociuli
DSGSES. 

Ruolo: Membro Comitato Organizzatore; 
Evento: l st Workshop on Service lnnovation Research; 
Key note speaker: proff Robert Lusch, Bo Edvnrdsson, Tor W. 
Andreassen; 
Partner: Prof, Bo Edvardsson - Professore e Direttore del CTF-Service 
Research Center, Università di Karlstad, Svezia; 
Partner: Prof. Lars Witcll · Profossore di marketing presso il CTF, Servicc 
Research Ccnter, Università di Karlstad, e presso l'Università di 
Linkiiping University, Svezia. 
Sede: Dipurtimento di Scienze Giuridiche Storiche Economiche e Sociali 
- DSOSES. Università degli Studi Magna Gra:cia di Catanz.aro, ltaly.

ESAM.I DI PROFITTO 

Dal 2018 ad oggi Presidente di commiss.ionc dell'esame di profitto per l'insegnamento di 
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Dal 2014 al 2017 

a.a. 2014-2015

Dnl 2010 ad oggi 

Marketing 

Presidente di commissione e membro di cmnmissione degli esami di 
profitto per gli insegnamenti di Economia e Gestione delle Imprese; 
Marketing e Strategie d'Impresti/Marketing; Gestione delle Imprese 
Sanitarie; Gestione dell'innovazione aziendale 
Univernitù degli Studi Magna Graecia di Catunzaro 

Presidenk di commissione degli esami di profitto per l'insegnamento di 
Finanza Aziendale 
Università degli Studi Magna Graecia di Catanzaro 

Membro di commissione degli esami di profitto per gli insegnamenti di 
Economia e Gestione delle Imprese; Economia e Gestione delle Imprese 
(AOPP); Marketing e Strategie d'lrnpresii/Markoting; Gestione delle 
Imprese Sanitarie; Gestione dell'innovazione az.iendale 
Universitù degli Studi Mngna Graecia di Catanzaro 

AT'l'IVITÀ ACCAllEMICHE El) ISTITUZIONALI 

2018 Componente gruppo AQ 

COMMISSIONI DI LAUREA 

Da Luglio 2016 i,d 
oggi 

2010-2011 

Segue c. presenta come relatore 52 tesi di laurea nell'insegnamento di 
M,1rketing e strategie d'impresa/Marketing nelle sedute di Laurea in 
Economia 11ziendalc 
Università degli Srndi "Magna Gnccia" di Catanzaro 

Segue e presenta come relatore 3 tesi ncll' insegnamento di "ll Bilancio 
di Sostenibilità Ambientale", Master in Economi,1 dello sviluppo 
sostenibile 
Uniwrsità degli Studi Magnn Graecia di Catanzaro 

Segue e presenta come relatore 2 tesi di laurea nell'insegnamento di 
Management e Marketing sportivo nelle sedute di Laurea in Scienze 
Motorie 
Università degli Studi "Magna Gr:.cc:ia" di Ca(an,:aro 

DOCENZE A MASTER E CORSI. DI FORMAZIONE 

Dal 9 maggio al. 27 
giugno 

Dal 9 maggio al 27 
giugno 

Ruolo: Docente Moduli seminariali; 
Insegnamento: Brand Management; 
Master di I livello in Marketing Management - l.JMMM; 
Organizzatori: Gruppo di ricerca in Economia e Gestione delle imprese 
SECS-P/08 - UMG coordinato dalla Prof.ssa Maria Colurc.io; 
Sede: Scuola dcll' Alta Formazione - Università degli Studi Magna 
Gra,;cia di Catanzaro 

Ruolo: Docente Moduli scminariali; 
Insegnamento: li Marketing nelle PMI: 
Master di I livello in Marketing Management -- lJMMM 
Organizzatori: Gruppo di ricerc,1 in Economia e Gestione delle imprese 
SECS-P/08 - UMO coordinuto dalla l'rofssa Maria Colurcio; 
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Dal 3 giugno al 20 
dicembre 2()14 

Dal 3 giugno rii 20 
dicembre 2014 

Dal l settembre 2010 
al 30 agosto 2011 

Dal l settembre 2011 
al 30 agosto 2012 

Sede: Scuola dell'Alta Formazione - Università degli Studi Magna 
Graec.ia di Catanzaro 

.Ruolo: .Docente Moduli scminariali; 
Insegnamento: Il sistema media e la comunicazione; 
Progetto: PON "Ricerca & Competitività" (l'ON "R&C") 2007-2013, 
BIOMEDPARK@UMG-Ambilo 2 Esperto Tccnico-Commerciak per 
laureati; Organizzatori: Fondazione UMG e Università degli Studi 
Magna Gra.:cia di Catanzaro; 
Sede: Università degli Studi Magna Gra:cia di Catanzaro. 

Ruolo: Docente Modlili scminariali; 
Insegnamento: Le relazioni distributive; 
Progetto: !'ON "Ricerc:a & Competitività" (PON "R&C") 2007-2013, 
BlOMEDPARK@UMG ·-- Ambito 2 Esperto Tecnico-Commerciale per 
laureati; 
Organizzatori: Fondazione UMO e Università degli Studi Magna 
Grrecia di Catanzaro; 
Sede: Universitù degli Studi Magna Grn:cia di Catanzaro 

Ruolo: Docente Moduli Seminuriali; 
Insegnamento: Il Bilancio di sostenibilità ambientale; 
Master di Il livello in Economia dello sviluppo sostenibile-ESSO; 
Organizzatore: Università degli Studi Magna Gra.:ciu di Catanzaro; 
Sede: Università degli Studi .Magna Gra:cia di Cutanwro. 

Ruolo: Docente Moduli Serninariali; 
Insegnamento: Economia delle aziende sanitarie; 
M(1ster di I livello in Management integrato dei servizi sodali e sanitari; 
Organizzatore: Università degli Studi Magna Grrecia di Catanzaro; 
Sede: Università degli Studi Magna Grrecia di Catanzaro. 

ESPERIENZE PROFESSIONALI 

Dal l settembre 2015 ad 
oggi 

Dal l giugno ,11 30 
settembre 2018 

Ruolo: Tutor ufficiale per la sede di Catanzaro (Università degli 
Studi Magna Graecia, Corso di laure,l in Economia Aziendale) delhl 
28" Edizione Premio Marketing per l'Università (Caso "FOX 
Channcls lrnlia"); 29" Edizione Premio Marketing per l'Università 
(Caso "BNP PARIBAS. Millennial Mon Amour"); 30" Edizione 
Premio Marketing per l'Università (Caso "National Geographic"); 
31" Edizione Premio Marketing per l'Università (C:1so 

"Frecdarossa. V cloci verso il fì.Jturo") 
Promotore: Società Italiana Marketing e/o Dipartimento 
Cornunicazfone e Ricerca Sociale - CORIS Sapienza, Università di 
Roma 

Ruolo: Responsabile della stesura del caso "Frecciaross:1: V cloci 
verso il futuro. Vincere la concorrenza nella mobilità mpidl/, 
sostenibile e connessa" della 3 la Edizione del Premio Marketing 
per l'Università; 
Promotore: Società ltaliana Marketing e/o Dipartimento 
Comunicazione e Ricerca Sociale - COR.IS Sapienza, Università di 
Roma 

7 



Dal 6 ottobre 2008 al 28 
febbraio 2009 

Ruolo: Docente formatore 
Insegnamento: Marketing territoriale (28 ore) 
Corso di formazione profcssi.onalc "Esperto alla creazione 
d'impresa per lo sviluppo locale" 
Progetto: PIT- POR Calabria 2000-2006 
Promotore: Soci.età di fonmu.ione Formaconsult Soc, Catanzaro. 

PARTECIPAZIONE SCIENTIFICA A PROGETTI 01 RICERCA INTERNAZIONALI E 

NAZIONALI 

Dal I gennaio 2013 ad 
oggi 

D,1I 01 Aprile 2013 al 
30 marzo 2017 

Dal 2013 ad oggi 

Dal 20 febbr:1io 2014 
al 20 aprile 2014 

Ruolo: Componente gruppo di ricerca; 
Progetto di ricerca: "Business Model lnnovation"; 
Rilevanza: Progetto di ricerca internazionale n. 324448; 
Enti Finanziatori: European l.lnion - FP7 Marie Curie lndustry
Academia Partnerships and Pathways Programmc; 
Atcnco/lstitL1to di ricerca promotore: Reykjavik University's School of 
Business e Ccnter J-ur Research on Innovation and Entreprcneurship, 
University of Reykjavik, Islanda (Responsabile scientifico Pro f. Marina
Candi; componenti: Kjartan Sigurdsson, Aldis Sigurdardottir); 
Atenei/Istituti di ricerca pa1incr: Wyzsza Szkola Bizncsu - N11tional
Louis l/niversity (componenti: Michal Jasiensky, Anna Ujwary-Gil e 
Magdalena Rze;.,nik) e Università degli Studi Magna Grrecia di 
Catanzaro (Responsabile sdentifico Prof. Maria Colurcio). 

Ruolo: Componente Gruppo di ricerca; 
Progetto di ricerca: Smart Scrvice Ecosystem: Designing a sustainablc 
innovation practicc; 
Ri.levanza: Progetto di ricerca internazionale; 
Ateneo/lstituto di ricerca pmmotore: Università degli Studi Magna 
Graecia di Catanz:1ro; 
Atenei/Istituti di ricerca partner: i) CTF- Università di Karlstad, Svezia; 
ii) Reykjavik University Center for Reseurch - Islanda; iii) Università di
Caxbs do Sul - Brasile;
Resp. Scientifico e coordinatore del progetto: Profssa Maria Colurcio,
Università degli Studi Magna Graecia di Catanzaro (Italia)
Resp. Atenei/Istituti di ricerca partner: Prof. Bo Edvardsson (CTF
Univcrsità di Karlstad - Svezia); Prof.ssa Marina Candi (Reykjavik
University Center for Researcb - Islanda); Janaina Maekc, (Università di
Cuxias do S(ml)

Ruolo: Componente gruppo di ricerca; 
Progetto di ricerca: "La generazione di valore in periodi di crisi" 
Rilevanza: Progetto di ricerca nazionale 
Ateneo/Istituto di ricerca promotore: Università degli Studi Magna 
Graecia di Catanzaro. 

Ruolo: Componente gruppo di ri.cerca; 
Progetto di ricerca: Sviluppo di nuovi prodotti a base di frutta e ortaggi 
e promozione del consumo attraverso la diffusione di distributori 
automatici. Frulla snack in Campania, 
Rilevanza: Progetto di ricerca nazionale 
Promotore: Centro di Ateneo per l'innovazione e lo Sviluppo 
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Dal 1 Gennaio 2007 al 
20 (lice rnbrc 2012 

dell'industria agroalimentare - CA!SlAL, Università degli Studi di 
Napoli Federico Il. 
Resp. Scientifico e coordim1tore del progetto: Prof. P Masi 
CAJSIAL, Università degli Studi di Napoli Federico II. 

Ruolo: Compom,nete grnppo di Ricerca; 
Progetto di ricerca: "Value co-crcalion e mercato farmaceutico'' 
Rilevanza: Progetto di ricerca nazionale 
Resp. Scientifico e coordinatore del progetto: Prof.ssa Maria Colurcio; 
Università degli Studi Magna Graccia di Catanzaro 

PARTECIPAZIONE A COMITATI EIHT0RlAU DI RIVISTE 1)1. RICONOSCIUTO 
PRESTIGIO 

Dal 4 aprile 2016 al 
30 scttembr<: 2016 

Dal I gennaio 2015 ad 
ogg1 

Ruolo: Rcviewer; 
Convegno: 26th Annua! Reser Confcrence 2016; 
Rikvan;w: Internazionale. 

Ruolo: Reviewcr; 
.lournal: European Journal of Marketing; 
Rilevanza: Internazionale. 

Ruolo: Rcvicwcr: Dal I gennaio 2015 al 
30 giugno 2015 Convegno: l 0th International Formn of Knowkdgc asset dynamics 

(IFKAD 20 I 5) 
Rilevanza: Internazionale. 

Ruolo: Revicwcr; Dal 1 gennaio 20 l3 al 
31 dicembre 2013 Vohm1e: Multi-Pcrspectivc Anaiysis of Retailcr-Consumcr 

Rclationships 
Editor: Fabio Musso e Eknu Druica; 
Rilevanza: Internazionale. 

Dal l gennuio 2012 ad Ruolo: Revicwer: 
oggi Journal: Mercati & Competitività, The fournal of the ltal.ian Marketing 

Assoch1tion, 
Edi,.ioni Franco Angeli 
Rikvanzu: N,1zionale. 

AFFILIAZIONI AD ASSOCIAZIONI ACCADEMICHE 

Dal l 
novembre 
2009 ad oggi 

Dal l gennaio 
2018 

Dal l gennaio 
2018 

Membro della Società Jtalia11a Marketing (SIM) 

Mernbro della Società Italiana di Manag�m�nL (SIMA) 

Membro dell'Accademia Italiana di Economia aziendale (AJDEA) 

PREMI E RICONOSCIMENTI PER L'ATTIVITÀ Di RICERCA SClENTIFICA 
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14 Novembre 2014 Premio: Select.cd paper; 
Papcr: Caridà A., Colurcio M., Melia M. (2015), Designing a 
collnborativc business model for SMEs, Sinergie ltalian Journal of 
Management 33(98):235-255. ISSN 0393-5108; 
Convegno lnte111azionalc: XXVI Convegno annuak di Sinergie 
Ente assegnante: Sinergie ltalian .loumal of Management-CUElM; 
Nazione ente assegn,mte: Italia; 
Rilevanza: Nazionale. 
Descrizione Premio: Il premio individua i migliori papcr e le migliori 
presenta�.ioni nell'ambito del convegno anmmle Sinergie. I sclcctcd 
papers (5) vengono premiati con la pubblicazione in una speci(,I issue di 
Sinergie ltalian Jou111al of Management. 

l O Giugno 2013 Premio: Outstanding Paper Award-Emcrald Literati Network Awards 
for Excellcnce 2013 
Paper: Russo Spcna T., Caridà A., Colurcio M., Melia M. (2012), Store 
cxperience and co-creation: thc case of temponiry shop, lnternational 
Jounml of Rclail & Distribution Management, 40( l ); 21-40; 
Ente Assegnante: Emerald Literati Network; 
Nazione Ente Assegnante: UK; 
Rilevanza: Internazionale. 
Motivnzionc: Thc award winning papers are choscn following 
consultation amongst the journal's Editoria) Team, 111any of whom are 
cminent academics or practitioners. Y our paper has becn se!ectecl as it 
was one of the most impressive picces of work tbc team has scen 
throughout 2012. 

RELAZIONI/ INTERVENTI A CONFERENZE NAZIONALI RD INTERNAZIONALI 

- XV Convegno Annuale della Società italiana Marketing (Bari), Italia
- XIV Convegno Annuale della Società italiana Marketing (Bergamo), Italia
- XXVI Convegno annuale di Sinergie ,. (Napoli) Italia
- XIII Convegno Annuale della Società italiana Marketing (Cassino), Italia
- 14th Annua! International Confèrcnce on Marketing 2016 (Atene), Grecia
- R&D Management Conferencc 2015 (Pisa), Italia
- Naples Forum on Service 2015 (Napoli) Italia
- X Convegno Annuale della Sodetà italiana Marketing (Milano), Italia
- I st Workhsop on Servi cc Jnnovation Research, Catanzaro, Italia
- Naples Forum on Service 2013 (Ischia), Itali(,
- 42th Emac lnternational Confcrcnce (Istanbul), Turchia
- AMA SERVSlG Internalional Service Rescarch Conference (Helsinki), Finlandia
- 41th Emac lnternational Conforence (Lisbona), Portogallo
- VIII Convegno Annuale della Società italiana Marketing (Roma), Italia
- Naples Forum on Service 201 I (Capri) Italia
- 40th Emac lntcrnational Con forence (Ljubljana), Slovenia
- VII Convegno Annuale della Società italiana Marketing (Ancona), Italia
- 39th Emac Intermttional Confcrcnce (Cop0nbug011), Danimarca
- VI Convegno Annuale della Società Italiana Marketing (Firenze), Italia

13° Convegno annuale AIES (Matera), Italia

10 



PUBBLICAZIONI 

Monografie 

l. MELIA M. 2018. Le slrntegie di brnnding ncll.c PMI. Woltcrs Kluwcr. Cedam. Universitù
degli Studi Mi1gnu Gnecia di Catanzaro Collana del Dipartimento di Scienze Giuridiche,
Storiche, Economiche t: Sociali. ISBN: 978 88 13 365554.

2. MELIA M. 2018. Percorsi di Marketing in Calabria. Collana Marketing e Innovazi(lne.
Studi cd esperienze d'impresa. !'acini Editore. ISBN 978•88-6995.425-2.

C11pitoli in libri 

3. MELIA M., CARIDÀ A., "Designing in-storc atmospherc for a holistic custorner
experience" in F. Musso, E. Druica, Handbook of Rcscarch on Retailing Techniquc� for
Optimal Consrnrn:r Engagement and Experiences, IGI Global (in corso di pubblicazione).

4. MELIA M., CARIDÀ A., ""Il crowdsourcing come pratici! d.i creazione del valore .
. Quando la hnmd community diventa una pratica per creare valore insieme alla folla. li
caso Nel Mulino che vorrei" in M. Colurcio, Nuove dinamiche relazionali per la co
creazionc di valore. Il crowdsourcing, pp. 67-99. Amene editrice: Roma (2017) ISBN:
978-88-255-0335-7.

5. COUJRCIO, M., MELIA, M., "Harmont & Bbine: a successful dnchshund to bui.Id
thc values and brand identity" in Byoungho Jin and Elena Cedrola, Fashion Branding and
Communicntion: Core strategies of European Luxury Brands. Palgrave Macmillan 2017,
ISBN 978-1-137-52342-6, .DOI I0.1057/978-1-137-52343-3.

6. CARIDÀ, A., MELIA, M., COLURCIO, M., "Business model design and wlue co-
creation: Looking for a ncw pattern" in T. Russo Spena, C Mele, M Nuutincn,
lnnovating in practicc. Perspcctives and Expericnces. pp. 339-364. Springer lnkrnational
Publishing: Switzerland (2017) ISBN 978-3-319-43380-6. (DO! I O. I 007/978-3-J I 9-
43380-6 _ 15).

7. RUSSO SPENA, T., COLURCIO, M., MELIA, M., "Framing thc ncw social-scrvice
innovation Mindset" in T. Russo Spcna, C. Mele, M Nuutincn, lnnovating in practice.
Perspectives and Expcricnces. pp 205-235. Springer International Publishing:
Switzcrlnnd (2017) ISBN 978-3-319-43380-6. (DO! I 0.1007/978-3-319-43380-6 I O).

8. CARIDÀ, A., MELIA, M., COLURCIO, M., "lnteractive technologies to �nhance
collaborative prnctice for innovat.ion", in in L. Freund and W. Cellary, Advanccs in thc
Hunrnn Side of Servicc Engineering, AHFE Intcrnational, 2014, ISBN: 978-1-4951-
2091-6. 

9. CARIDÀ, A., COLlJRCIO, M., MELIA, M., "Rethinking and improving the llealth
care scrvice through lnteractive web technologics" in E. Buglieri e U. Karrnarkar,
Mm1aging Consumer Services: Factory or Theater?, Springer lntcrnational Publishing,
20 l 4. !'rin ISBN: 978-3-319-04288•6; cBook ISBN: 978-3-319-04289-3, DOI
l 0.1007/978-3-319-04289-3.

10. COLURC!O, M., TRECiUA, M., MELIA, M., CARIDÀ, A., "Socia! networks for
outsourcing and developing a Firm's creativity, chapter 6, in J.C, Spohrer e L.E. Freund,
Advances in the Htunan Side of Service Engineering, CRC Press, 2012. Print ISBN:
978-1 "4398-7026-6; eBook ISBN: 978-1-4398-7027-3.

Articoli in riviste nazionali 

11. CARIDÀ, A., COLURCIO, M., MELIA, M,, "Designing a collnborntive business model
for SMEs", Sinergie lt,1Han .Journal of Mum1gement, Voi. 33, No.98, pp. 235-255, 2015.
DO!: I 0.7433/s98.2015. I 4
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12. CARIDÀ, A., R.USSO SPENA, T., MELIA, M., COLURCIO, M., "Tempo e spazio
per la vnlue co crcation: il tcmporary shop", Mercati e Competitività, 3, 201 O (ISSN
I 826-7386).

13. RUSSO SPENA, T .. COLURCIO, M., MELIA, M., "Storytelling e web communication'',
Mercati e Competitività, Voi. l, pp.99-119, 2013 (ISSN 1826-7386).

Articoli i11 riviste i11ternazio11ali 
14. 

15. 

16. 

17. 

I 8. 

19. 

20. 

CANDI M., MELIA M .. COLURCIO M., "Two Birds with one stones: the quesl lbr 
addrt,ssing both business goals ami socia! nccds wilh Innovation", .lournal of Business 
Ethics, ISSN: 0167-4544 (Print) 1573-0697 (Online), FASCIA A ANVUR, lmp11ct 
Facto1· 2016 2.354. Doi.org/10.1007/s I 0551-018-3853-y 

MELIA, M., "Valm: co-creation during times of crisis: a frarnework proposal", 
Archives of Business Research, Voi. 4, n. 3, 2016. (ISSN 2054-7404; DO!: 
org/10.14738/abr.43.2016) 

COLURClO M, CARI\ S, CARIDÀ. A, MEIJA M. (2016). Crowdsourcing: Looking 
for a Pattern. Journal of Ernerging Trcnds in Marketing and Management, voi. I, p. 259-
271, ISSN: 2537-5865 

TOMASELLI, G., ME.LIA, M., GARG, L., GUPTA, V., XUEREB, P., BUTTlG!EG, 
S. Digita) and Traditional ToOls for Communicating Corporale Socia! Responsibìlity: A
Liternture Review. International Journal of Business Data Communications ami
Networking (IJBDCN), 12(2), 1-15, 2016. DOJ: 10.4018/IJBDCN.2016070101.

TOMASELLI, G., MELIA, M., "Thc role of inlenu:tivc technologics for CSR 
comrnunication", Economy & Business, Voi. 8, 314-340, 2014 (ISSN: 13 I 3�2555) 

MELIA, M., COLURCIO M., CARIDÀ A., ln-store communicalion lo improvc thc 
customer expericncc'', lnternational Journnl of Applicd Bchavioral Economics VolJ, n.4, 
pp. 55-70, 2014 ISSN: 2160-9802, e-JSSN: 2160-9810, DO!: I0.4018/ijab,�.201410010 4. 

RUSSO SPENA, T., CARIDÀ., A., COLURCIO, M., MELIA, M., "Storo experience 
and co-crcation: the case of tcmporary shop" - Int:ernational Journal of Rctail & 
Distribution Management:, Vol.40, n. I, 2012. FASCIA A, ANVUR. 

Pubblic"zioni i11 lltti ,li c01weg11i 
(sefozio11(1fi co11 proces.rn tli referaggio ed im-eriti nei Proceedi11gs) 

21. SEBASTIANI R .. CARIDÀ, A., ANZIVINO A., MELIA, M., "Thc transformative
cffoct of digitai technologies on thc hcalthcare service ecosystem", Advancing Scrvice
Research ancl Practice, QUIS 2016, Knrlstad (Svezia) I 0-13 giugno 2019 (ISBN 978-91-
7063-506-9).

22. CARIDA A., COLURCIO M., EDVARDSSON B., MELIA M., PASTORE A.
"Exploring the role of service platforms in shaping new servicc ccosyslems". in
Gummesson, E., Mele, C., Polese, F. (Eds.) The I O years Naples forum on servicc.
Service Dominant Logie, Network and Systems Thcory and Service Science, Procecdings
of the Nl1ples Forum on Service 2019, 4-7 giugno lschia, Italia. ISBN: 78-88-31622-I 9-6.

23. SEBASTIANI R., ANZIVINO A., CARIDÀ A., MELIA M., "Digital-mediated
hcalthcare: defining a new, emcrging ami valuable service ecosystcms", in Gummesson,
E., Mele, C., Polese, F. (Eds.) The I O years Naples forum on servi ce. Service Dominant
Logie, Network ami Systems Theory ami Scrvice Science, Proceedings of the Naples
Forun, on Service 2019, 4-7 giugno Ischia, Italia. ISBN: 78-88-31622-19-6.

24. CARIDÀ A., MELIA M., "Expanding undc(Sl(mding of interactive value fonmition"
XIV Convegno Annuale della Società italiana Marketing (Simktg) - Bergamo, 26-27
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ottobre 20 1 7  - lt.� ly - ISBN : 978-88-907662-9-9. 
25 . COLURCIO M., MELIA M.,  CARÙ S . ,  VERR.E A. "Valuc co-crcation in thc IoT

Era", in Gu111 111csson, E . ,  Mele, C. ,  Polese, F. (Eds.) Scrvicc Dom inant Logie, Network
and Systcms T'hcory and Scrvice Scicnce: Intcgrating three Pcrspt'ct.iws fbr a New
Service Agenda, l'roceedings or the Nuples Forum on Servi cc 20 1 7, 6-9 giugno Sorrento,
Italia. ISBN :  978-88-92667-57-0 .

26. CARÙ S. ,  COLURC!O, M., MELIA M.  (201 7) .  Crowdsourc.ing a new col laboration
forni for valuc creati on ami resources intcgration. I 2th Intematiom1l Forum on
Knowledge Assct Dynamics (IF KAD), 7-9 giugno 20 1 7  San l' ie!roburgo (Russia). ISBN
978-88-96687- 1 0-9.

27. MELIA, M. (20 1 6). Le smart vending rnachine : du canali di vendita a forni tori di
esperienze. XIII  Convegno Annuale della Società i taliana Marketing (Simktg) - Cass ino,
20-2 1 ottobre 20 1 6 - Italy • ISBN : 978-88-907662-6-8 .

28 .  COLURCIO M.,, CARI'., S . ,  CARIDÀ A. ,  MELIA M. ,  Crowdsourcing : Looking for a 
pattern. Proceedings of I st Annua! Emerging Trends in Marketing nnd Management 
International Conforence, 22-24 Settembre 20 1 6, Buchurest, Romania. Bucarest 
Univers ily of Economic Studies Publishing llouse ISBN :  978-606-34-0 1 084 . 

29. COLURCIO, M., MELIA M., CARIDÀ A. ,  CARÙ S . ,  "Enabling a rcsourcc
integration practice through thc crowd" Procccdings of XXVI International Conforence
ofReser, 8- 1 0  Settembre 20 1 6, Napol i ,  Italia. ISBN:979- 1 2-200- 1 384-0.

30. MELIA M., CARIDÀ A. ,  CARI': S., COLURCTO, M., "Not just new produci
deve lopmen(: mapping lrends and efl'ecls of crowdsourcing practices" in Papanikos G. T.
(Eds.), Pwceedings of 1 4th Annua) lnternational Conference on Marketing, 27.30 June
20 1 6, Athens, Greece. ISBN: 978-960-598-080- l

3 1 .  TOMASELLI G., MELIA M. ,  GARG L. , GUPTA V., XUEREB P., BUTTIGIEG S, ,  
"Digitai ancl Traditional Tools for Communicating Corporale Socia! Responsibility: A 
Litcraturc Review" , _  lntcrnational Conference on Computatiorn1l Technologies (ICCT), 
.Jaipur, India, 26-27 marzo 20 1 6 . 

32. CANDT, M., COLURClO, M., MELIA M., "Can business rnodels both makc money
and benefit society?" - The ISPJM Innovati on Forum, Boston, MA, USA, I 3 - 1 6  Marzo
20 16.

33. CANDI, M., COLURCIO, M., MELIA M., "Service business models, Considcri ng the
socia! d imcnsion" - R&D Management Con forence, Scuob Superiore Sani' Anna, Pisa,
23-26 gi�1gn(J 20 1 5 ,

34. MELIA M., CANDI, M., COLURC!O, M. ,  "Wellbeing: a new d imcnsion to addrcss
in business model", in Gumrncsson, E . ,  Mdc, C., Polese, F. (Eds.) Service Dominant
Logie, Network and Systcrns Theory and Servicc Scicncc : lntcgrati ng three Perspectives
for a New Service Agenda, Proceedings of the Nnples Forum on Service 20 1 5, 9- 12
giugno Napol i ,  llal ia. ISBN : 979. 1 2-200-0486-2.

3 5. CARIDÀ, A., COLURC!O M., MELIA, M. "Designing a collaborative business 
model for SMEs" - XXVI Convegno annuale di Sinergie - Cassino (Ital ia) 1 3- 1 4  
novembre 20 1 4  (ISBN 978-88-907394-4-6 DO! I 0.7433/SRCP.20 1 4.26) 

36 . MELIA, M., COLURCIO, M., CARIDÀ, A., "La comunicazione in tempo di crisi : 
un' indagine sui migl iori bnmd i tal iani" - X Convegno Annual.e del la Società italiana 
Marketing (Simktg) - Milano, 3"4 ottobre 201 3  - ltaly (ISBN 978-88-907662- 1 -3) .  

37. CARIDÀ, A., COLURCIO, M., MELIA, M., "Pratiche di co-creazionc e d i  co-
distruzi onc di valore. Focus sulle tecnologie web" - X Convegno Annuale del la Società 
italiana Marketing (Simktg) .... . M ilano, 3-4 oltobre 20 I 3 •· ·· ltaly (ISBN 978-88-907662-1 -
3 ) .  
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38 . COLURCIO, M., CARIDÀ, A., RUSSO SPENA, T. , MELIA , M., " lnnovat ion
management: a bybliometri c analysis of research traditions". I "  workshop on Service
lnnovation Research, Catanzaro, 1 8-20 sellembre 20 1 3  - ltaly (ISBN 978-88-548-630 1 -
9) .

39 . MELIA, M., COLURC!O, M. ,  CARIDÀ, A. ,  "Value co-creation: a useful approach to
copc with crisis" in (hunn1ess(m, E., Mele , C., Polese, F. (Eds.) Servi<:e Dominant Logie,
Network and Systems Tbeory and Sorvicc Sciencc : lntcgrating three Perspecti ves for a
New Service Agenda, Proccedings of the N:1ples Forum on Service 20 1 3 , 1 8-2 1 giugno
Ischia (lSBN 978-88-743 l -684-7) .

40. CARIDÀ, A., COLURCIO, M., MELIA, M., "Interactive lechnologies and value co-
ercation : the Mayo Clinic expedencc" in Gummcsson, E., Mele, C . ,  Polese, F. (Eds.)
Scrvicc Dominant Logie, Network :md Systcms Theory ami Service Science: lntegrating
three Perspcctivcs for a New Servicc Agenda, Procccdings of thc Naples Forum on
Service 20 1 3 , 1 8-2 1 giugno Ischia (ISBN 978-88-743 1 -684-7).

4 1 . CARIDÀ, A., COLlJRCIO, M., MELIA, M., "Web practice to enhancc value co-
crcation . Focus on hei1Hhc,u-e context" - "'Thc 1 3 11

' International Research Symposium on
Servicc Excellence in Management, Karlstad (Svezia) 10- 1 3  giugno 20 13 (ISBN 978-9 1 -
7063-506-9).

42 . MELIA, M., CARIDÀ, A. ,  COLURCIO, M., "The Vi.tiual brand community ' s  design 
to enhance firm's creativ ity: an italian case" - 42th EMAC Conforcncc, Istanbul (Turchit1) 
4-9 giugno 20 1 3  (ISBN 978-9944-380- 1 0-2).

43 . CARIDÀ, A. , COLURCIO, M., MELIA, M. ,  "A practice approach lo investigate 
valuc co-creation in the heallhcare context" - 42th EMAC Conference, Istanbul (Turchia) 
4-9 gi ugno 20 13 (ISBN 978-9944-380· 1 0·2 ).

44. CARIDÀ,A. ,  COLURClO, M., MELIA, M., "Le nuove tecnologie e la co-creazione
de l valore in sanità" IX Convegno Annuale dellit Società Italiana Marketing (Simktg) -
Benevento- Haly, 20-2 1 settembre 20 1 2  (ISBN 978-88-907662·0-6).

45. COLURClO, M., MELIA, M. ,  CARIDÀ, A. ,  TREGUA, M., "Sociul nctworks for
outsourcing and developing a Firrn 's creativity" Session management of ideas and
creativity - I 3th lntemational C!Nel Conference, Roma I 6- 1 8  settembre 20 1 2  (ISBN
978-90· 77360- I 5-6).

46. MELIA, M., CARIDÀ, A., COLURCIO, M., "La comunicazione d ' impresa in rete:
le Virtuul Brand Comnrnnitics" - Vlll Convegno Annuale della Società Italiana
Marketing (Simktg) - Roma --- l!aly , 22-23 settembre 20 1 1 .

47. MELIA, M . ,  CARIDÀ, A. ,  COLU RCIO, M . ,  "Value co-creation and resource
intcgration in Italian Drugs distribution". Session Value co-crcation and the changing ro le
of suppl iers and customcrs - "'fhe 20 1 1  Naples Forum on Scrvicc' ', Capri 1 4- 1 7  giugno
20 1 1 (ISBN 1 3 :978-88-743 1 -525-3 ).

48. COLURCIO, M., MELIA, M. ,  CARIDÀ, A . ,  "Virtual Brn!l(\ comnmnities lo integrate
resource ami experience". Session Brand Communities - "The 20 1 l Nap!es Forum on
Service", Capri 1 4-1 7 giugno 20 1 1 (ISBN I 3 :978-88-743 l -525-3).

49 . CARIDÀ, A., COLLJRCJO, M., MEL!A, M. ,  "Virai marketing between 
co111munieation and cntcrtainment". Session Competit ive Papcr - 40th EMAC 
Conference, Ljubliana (Slovenia) 24-27 maggio 201 1 (ISBN ')78•96 1 ~240-2 1 1 -2). 

50. RUSSO SPENA, T., COLURCIO, M., MELIA, M., "La. comunicazione interattiva tra
narrazione e socia! network" - VH Convegno Annuale della Società Italiana Marketing
(Simktg) '" Ancona -- Ita ly, 23-24 sette111bre 20 I O.

5 1 . MELIA, M., COLURCIO, M., CARIDÀ, A., RUSSO SPENA, T., "Value co-creation
and experience in drugs dislribution: Thc Coop Hcalth Corner", 39th EMAC Conforencc
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--Copcnhagcn-- Demnark, lA giugno 2010. (]SBN 978-87-92569-01-I). 
52. CARIDÀ, A., RUSSO SPENA, T., MELIA, M., COLURCIO, M., "Time ami space for

the value co-creation: Tcmporary shop" 39th EMAC Conforcnce -- Copcnhagcn
Dcnmark, 1"4 giugno 20!0 . (ISBN 978-87-92569-0I-I).

53. CARIDÀ, A., MELIA, M., RUSSO SPENA, T., COLURCIO, M., "Tempo e spnzio per
la valuc co-crcation: i temporary shops'', (coautrici), Vl Convegno Annuale della Sodetà
ltaliana Marketing (Simktg)-- Fi.rcnze-- Italy, 6-7 novembre 2009.

54. MELIA, M., CARIDÀ, A., COLURCIO, M., "li merchandising farmaceutico tra
innowzione e tradizione: il caso dei corner salute Coop", VI Convegno Annuale della
Società Italiana Marketing (Simktg)-- Firenze-- ltaly, 6-7 novembre 2009.

55. CARIDÀ, A., MELIA, M., "Il ruolo delle biotecnologie nei processi di innovuzione
sanitaria" 13" Convegno Annuale AIES - Matera - ltaly, 9-1 O ottobre 2008.

Abstract e Poster 

I, COLURCIO M., MELlA M., CARIDÀ A., "Rethinking thc Business Model for Srnall 
Cornpanics: u proposal" Business Systems Laboratory -3rd lnternat.ional Symposium 
"Advanccs in Business Management. Towards Systemic Approach". Università per 
Stranieri di Perugia, ltaly, January 21-23, 2015. e-ISBN: 978-88-908-2422-7 

2. TOMASELLJ, G., MELJA, M., "Digitai CSR communication", Poster scssion, 43rd
EMAC Conforence, Valencia (Spagna) 3-6 giugno 201.4 (ISBN 978-84-697-0220-8).

3. MELIA, M,, COUJRClO, M., CAR!DÀ, A., "Looking for value in the new
pharmaceutical network" Scssion lkalth Servic:e • AMA SERVSIG lntcrnat.ional Scrvice
Research Confercnce", lklsinki 7-9 giugno 2012 (ISBN 978-952-232-l 70-l).

4. CARIDÀ, A., COLURCIO, M .. MELIA, M., "Thc web fr,r value co-creation in
Healthcare" Session E-Service and Socia! Media• AMA SERVSIG lntcrnational Scrvicc
Resenrch Conforence", Helsinki 7-9 giugno 20 l 2 (ISBN 978-952-232-170- I).

5. MELIA, M., CARIDÀ, A., COLIJRCIO, M., "Crcuting value through virtual brand
c:ommunities", Poster session, 41th EMAC Confcrence, Lisbona (Portogallo) 22-25
maggio 2012 (ISBN 978-989-732-004-0).

6. RUSSO SPENA, T., MELIA, M., COLOR.CIO, M., CARIDÀ, A., "Storytclling and
vi1iual space. The new frontiers of brand's communication", Poster scssion, 40th EMAC
Confet\mce, Ljubliana (Slovenia) 24-27 maggio 20 l 1 (ISBN 978-96 I-240-21 l-2).

7. MELIA, M .. COLURCIO, M., CARIDÀ, A., "Virlual Brand Communit.ics for Resource
[ntegration?", Poster sessi.on, 40th EMAC Conference, Ljubliana (Slovenia) 24-27
maggio 2011 (ISBN 978-961-240-211·2).

8. COLURCIO, M., MELIA, M., CARIDÀ, A., TREGUA, M., "Packaging ami
experiential beneiìts. Thc case of probiotic drinks", Poster scssion, 39th EMAC
Conlerence - Copenbagcn -- Denmnrk, 1-4 giugno 201 O. (ISBN 978-87-92569-01-1 ).

ALTRE PUBllLfCAZIONI 

9. MELIA M .. li caso "Frecciarossa: Veloci verso il futuro. Vincere la concorrenza nella
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