Monia Melia

Curricualum Vitae

Da Ottobre 2018 ad
ogpi
Da Maggio 2019

Dal 2013 ad oggi

Dal 2009 ad oggi

7 luglio 2013
2012

6 ottobre 2011

Dal 5 al 18 settembre
2010

Dal 20 al 24 luplio
2009

2006

2004

Abilitata al ruolo di seconda fascia (Professore Associalo) per il settore
concorsuale 13/B2, Economia e Gestione delle imprese.

Co-direttore del Master in Marketing Management UMMM,

Universita degli Studi Magna Gracia di Catanzaro.

Docente di Marketing, Corso di Lawrea in FEconomia Aziendale,
Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.

Componente del gruppo di ricerca di Economia e Gestione delle

Imprese, SECS-P/08, coordinato dalla Prof.ssa Maria Colurcio.
Universitd degli Studi Magna Grecia di Catanzaro.

Partecipa alla Giornata della Scuola SIM (Societa Italiana Marketing)
Tema “Come si scrive una monografia, La Network Analysis”

Sede: Universita degli Studi Federico II di Napoli

Consegue la certificazione ECDL — (POR CALABRIA FSE 2007-2013.
Asse Il Obiettivo Formativo G1. Voucher formativi. Art. 1 L.R.
n.19/2009)

Consegue il Titolo di Dottore di Ricerca;

Dottorato di Ricerca: Economia e Management in Sanita - XXIII Ciclo:
Ateneo; Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro, DOPES:
Test: Co-creazione del valore ed integrazione delle risorse nel nuovo
assetto del mercato {armaceutico;

supervisor: Prof. Maria Colurcio.

Frequenta la scuola nazionale di metodologia della didattica
dell’ Accademia italiana di economia aziendale (AIDEA)
Pinerolo

Frequenta la scuola estiva SDIPA Metodologie per la ricerca sociale:
Analisi multivariata per la ricerca sociale

Scuola di direzione per le imprese ¢ la Pubblica Amministrazione.
Universita della Calabria

Consegue la laurea specialistica in Management e Consulenza aziendale
con votazione 110/110 con lode, mezione alla carriera, diritte di
pubblicazione tesi.

Universita degli Studi Magna Grzcia di Catanzaro.

Consegue [a laurea friennale in Economia Aziendale con votazione
110/110 con lode.
Universitd degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.



2001

Consegue il diploma di Ragioneria e perito commerciale indirizzo
amminisirativo L. G.E.A con volazione 100/100
Istituto Tecnico Conunerciale “A.Calabretta™ - Soverato

POSIZIONE ACCADEMICA -

Novembre 2018 —
Luglio 2019

Dicembre 2012 -
Ottobre 2018

Dal 24 novembre
2010 ad oggi

a.a. 2019-2020

aa 2017-2019

a.a 2015 -2017

a.a. 2013-2015

a.a. 2010 -2011

aa 2012 ~ 2013

Assegnista di ricerca post-doc.

Titolo del progetto di ricerca: La generazione di valore in periodi di
crisi, ‘

Dipartimento di Glurisprudenza, economia e Sociologia (DIGLES).
Universita degli Studi Mapna Grazcia di Catanzaro.

Borsa post-doc di Ateneo.

Respongabile scientifico: Prof, Maria Colurcio.

Assegnista di nicerca post-doc,

Titolo del progetto di ricerca: Ia generazione di valore in periodi di
crisi.

Dipartimento di Scienze Giuridiche Storiche Economiche e Sociali -
DSGSES. Universita degli Studi Magna Graxcia di Catanzaro.

Borsa post-doc di Ateneo.

Responsabile serentifico: Prof. Nicola Ostuni.

Cultore della materia per gli insegnamenti di SECS-P/08 nell’ambito
dei corsi di laurea in Economia Aziendale e Economia Aziendale e
Management - Universitd deglt Studi Magna Grecia di Catanzaro

Ruolo: Docente a contratio,

Insegnamento: Marketing (9 CFU).

Corso di Laurea: Economia Aziendale;

Universita degli studi Magna Gracia di Catanzaro.

Ruolo: Docente a contratto;

Insegnamento: Marketing (7 CFU).

Corso di Laurea: Economia Aziendale;

Universitd degli studi Magna Gracia di Catanzaro.

Ruolo: Docente a contratto;

Insegnamento: Marketing e strategie d’impresa (7 CFU).
Corso di Laurea: Economia Aziendale;

Universita degli studi Mapna Grazcta di Catanzaro,
Ruolo: Docente a contratto,

Insegnamento: Marketing e strategie d impresa (2 CFU).
Corso di Laurea: Economia Aziendale;

Universitd degli studi Magna Grescia di Catanzaro.

Ruolo: Docente a contratto,

Insegnamento: Organizzazione e Gestione delle Attivitd Sportive;
Corso di laurea: Scienze Motorie;

Universita degli studi Magna Grecia di Catanzaro.

Ruolo: Collaboratore di Cattedra;

Insegnamento: Marketing Territoriale;

Docente Titolare di Cattedra: Prof. Maria Colurcio;



a.a. 2012 -~ 2013

a.a. 2009 - 2010

a.a 2008 - 2012

a.a. 2010 - 2013

Dal 2008 ad ogpi

a.a. 2007-2008

a.a. 2008-2010

a.a. 2007-2009

a.a. 2006 - 2008

Corso di laurea specialistica: Management ¢ Consulenza Aziendale;
Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.

Ruolo: Collaboratore di Cattedra;

Insegnamento: Marketing e strategie d’impresa;

Docente Titolare di Cattedra: Prof. Maria Colurcio;

Corso di laurea: Heonomia Aziendale;

Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.

Ruolo: Collaboratore di Cattedra;

Insegnamento: Management e Marketing Sportivo;

Docente Titolare di Cattedra: Prof. Maria Colurcio;

Corso di laurea: Scienze Motorie;

Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro,

Ruolo: Collaboratore di Cattedra;

Insegnamento: Economia e Gestione delle imprese: marketing e
gestione delle PMI,

Docente Titolare di Cattedra: Prof. Tiziana Russo Spena,

Corso di laurea: Economia Aziendale;

Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro,

Ruolo: Collaboratore di Cattedra;

Insegnamento: Gestione delle Imprese sanitarie;

Docente Titolare di Cattedra: Prof. Maria Colurcio;

Corso di laurea specialistica: Manapement e congulenza aziendale;
Universita deglt Studi Magna Graecia di Catanzaro.

Ruolo: Cotlaboratore di Cattedra;

[nsegnamento: Economia e Gestione delle Imprese;

Docente Titolare di Cattedra: Prof. Maria Colurcio;

Corso di laurea: Fconomtia Aziendale:

Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.

Ruolo: Collaboratore di Cattedra;

Insegnamento: Economia e Gestione delle Imprese,

Docente Titolare di Cattedra: Prof. Francesco Bifulco;

Corso di laurea; Economia Aziendale;

Universitd degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.

Ruelo: Collaboratore di Cattedra;

Insegnamento: Analisi di settore;

Docente Titolare di Cattedra: Prof. Maria Colurcio;

Corso di laurea specialistica; Management e consulenza aziendale;
Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.

Ruola: Collaboratore di Catledra;

Insegnamento: Economia e Gestione delle Imprese sanitarie;
Docente Titolare di Cattedra: Prof. rancesco Bifulco;

Corso di laurea specialistica: Management e consulenza aziendale;
Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.

Ruolo: Tutor (Titolare di contratto di Tutorato);

Insegnamento: Economia e Gestione delle Imprese: Marketing e
gestione delle PMI;

Docente Titolare di Cattedra: Prof. Tiziana Russo Spena;



INCARICHI DI INSEGNAMENTO, PRE
ESTERI EINTERNAZIONALL:

Dal 20 al 22
Settembre
2016

Corso di laurea: Economia Aziendale;
Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.

Ruolo: Visiting Professor;

Corsi: Business Administration e Business Economics.

Argomento seminarlo; Value co-creation and companies behaviors in
times of crisis;

Programma: LLP/Erasmus Teaching Staff Mobility a.a. 2015-2016;
Responsabile Erasmus Universita Complutense di Madrid: Prof. Manuel
Garcta-Gofii;

Facolta: Economics and Business;

Atenco: Universitd Complutense di Madnd - UCM,

Nazione: Spagna.

29 e 30
Novembre 201 8

Dal 1 Novembre
al 4 dicembre
2017

Dal 10
Novembre al |
Dicembre 2016

3 Maggio

2016

24 aprile 2016

Dal 31 Marzo al

Ruclo: Chair ¢ Organizzatore,
Aftivita Seminariali ¢ di Laboratorio: Percorsi di marketing in Calabria,
Vi edizione;

Corso: Marketing; a.a. 2018-2019;

Sede; Universita degh Studi Magna Gracia di Catanzaro, Dipartimento di
Giurisprudenza, Economia ¢ Sociologia (DIGES)

Ruolo: Chair e Organizzatore;

Attivita Seminariali e di Laboratorio: Percorsi di marketing in Calabria, V
edizione;

Corso: Marketing; a.a. 2017-2018;

sede: Universitd degh Studi Magna Grecia di Catanzaro, Dipartimento di
Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-DSGSES

Ruglo: Chair e Organizzatore;

Attivita Seminariali e di Laboratorio: Percorsi di marketing ¢ Innovazione
in Calabria, IV edizione;

Corso: Marketing e strategie d'impresa; a.a, 2016-2017;

Sede: Universita degh Studi Magna Graecia di Catanzaro, Dipartimento di
Secienze, (uridiche, Storiche, Economiche e Sociali-DSGSES.

Ruolo: Chair e Organizzatore;

Attivith Seminariali e di Laboratorio: Calabreasy, la Calabria a pertata di
mano. Smart solution per la promozione del territorio;

Corso: Marketing e strategie d'impresa; AA.: 2015-2016;

Sede: Universita degli Studi Magna Grazeia di Catanzaro, Dipartimento di
Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-DSGSES.

Ruolo: Chair e Organizzatore;

Attivitd Seminariali e di Laboratorio: Il settore televisivo ¢ la tecnologia
digitale; nuove strategie per competere in un mercato che si rinnova,
Corso: Marketing e strategie d'impresa; AA.: 2015-2016;

Sede: Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro, Dipartimento di
Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche ¢ Sociali-DSGSES.

Ruolo: Chair ¢ Orpanizzatore;



19 Aprile 2016

Dal 18 marzo
all’8 Maggio
2015

Dal 16 Aprile
all’8 Maggio
2014

16 Aprtle 2014

16 Ottobre 2013

Dal 1 febbraio al
30 Settembre
2013

Attivita Seminatiali e di Laboratorio: Percorsi di marketing in Calabria,
M1 edizione;

Corso: Marketing e strategie dimpresa; AA. 2015-2016;

Sede: Universita degli Studi Magna Greecia di Catanzaro, Dipartimento di
Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-DSGSES.

Ruolo: Chair ¢ Organizzatore;

Attivith Seminariali e di Laboratorio: Percorst di marketing in Calabria, I1
edizione;

Corso: Marketing e strategie d'impresa; a.a. 2014-2015;

Sede: Universita degli Studi Magna Gracia di Catanzaro,

Dipartimento di Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-
DSGSES.

Ruolo: Chair e Organizzatore;

Attivita Seminariali e di Laboratorio: Percorsi di marketing in Calabria, §
edizione;

Corso: Marketing e strategic d'impresa; a.a 2013-2014;

Kede: Universita degli Studi Magna Grecia di Catanzaro,

Dipartimento di Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-
DSGSES.

Ruolo: Chair e Organizzatore;

Attivita Seminariali e di Laboratorio: Collaborative Consumption;
Keynote Speaker: Prof Marco Galvagno, Universitd degli Studi di Catania
Corso: Marketing e strategia d'impresa (Percorsi di Marketing in Calabria,
I edizione), a.a. 2013-2014;

sede: Universita degll Studi Magna Gracia di Catanzaro,

Dipartimento di Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-
DEGSES.

Ruolo: Organizzatore;

Attivita Seminariali e di Laboratorio: Disegnare nuovi modelli di business
nell'epoca digitale: Formabilio.com;

Keynote speaker: A, Andali, A, Carbone, fondatori Formabilio;

Corso: Marketing e strategie d'impresa; AA.: 2013-2014;

Sede: Universitd degli Studi Magna Greecia di Catanzaro,

Dipartimento di Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-
DSGSES.

Ruolo: Membro Comitato Organizzatore;

Evento: 1st Workshop en Service Innovation Research;

Key note speaker: proff. Robert Lusch, Bo Edvardsson, Tor W,
Andreassen;

Partner: Prof. Bo Edvardsson - Professore e Direttore del CTF-Service
Research Center, Universita di Karlstad, Svezia,

Partner: Prof. Lars Witell - Professore di marketing presso il CTF, Service
Research Center, Untversita di Karlstad, e presso 'Umversitd di
Linkdping University, Svezia,

Sede: Dipartimento di Scienze Giuridiche Storiche Economiche ¢ Sociali
- DSGSES. Universitd degli Studi Magna Gracia di Catanzaro, ltaly.



Dal 2018 ad oggi

Dal 2014 al 2017

a.a. 2014-2015

Dal 2010 ad opgi

Presidente di commissione dell’esame di profitlo per I'insegnamento di
Marketing

Presidente di commisstone ¢ membro di commissione degli esami di
profitio per gl insegnamenti di Economua e Gestione delle Imprese;
Marketing ¢ Strategie d’Impresa/Marketing; Gestione delle Imprese
Sanitarie; Gestione dell’innovazione aziendale

Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro

Presidente di commissione degli esami di profitto per ’insegnamento di
Finanza Aziendale

Universitd degli Studi Magna Graecia di Catanzaro

Membro di commissione degli esami di profitio per gh insegnamenti di
FEconomia e Gestione delle Imprese; Economia ¢ Gestione delle Imprese
(AOPP); Marketing e Strategie d'lmpresa/Marketing; Gestione delle
Imprese Sanitarie, Gestione dell’innovazione aziendale

Universitd degli Studi Magna Graecia di Catanzaro

Da settembre 2019
2018

Componente detla Commissione Terza Missione (UMG)
Componente gruppo AQ

Da Luglio 2016 ad
oggi

2010-2011

2010-2011

Segue e presenta come relatore 53 tesi di laurea nell’insegnamento di
Marketing e strategie d’impresa/Marketing nelle sedute di Laurea in
LEconomia aziendale

Universita degli Studi “Magna Graecia” di Catanzaro

Sepgue e presenta come relatore 3 tesi neil’insegnamento di “Il Bilancio
di Sostenibilitd Ambientale”, Master in Economia dello sviluppo
sostenibile

Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro

Segue e presenta come relatore 2 tesi di laures nell’insegnamento di
Management e Marketing sportivo nelle sedute di Laurea in Scienze
Motorie

Universita degli Studi “Magna Graecia” di Catanzaro

Dal 19 settembre al 22
novembre

Dal 9 maggio al 27

7

Ruolo: Docente Moduli seminarial;

Insegnamento: La redazione del Plano di Marketing (32 ore);

Master di | livello in Marketing Management — UMMM;

Organtzzatori: Gruppo di ricerca in Economia ¢ Gestione delle imprese
SECS-P/8 - UMG coordinato dalla Prof.ssa Maria Colurcio;

Sede: Scuola dell’ Alta Formazione - Universita deghi Studi Magna
Graecia di Catanzaro

Ruolo: Docente Moduli seminariali;



giugno

Dal @ maggio al 27
giugno

Dal 3 piugno al 20
dicembre 2014

Dal 3 giugno al 20
dicembre 2014

Dial 1 settembre 2010
al 30 agosto 2011

Dal 1 settembre 2011
al 30 agosto 2012

i

ogg

Dal 1 settembre 2015 ad

Insegnamento: Brand Management (16 ore);

Master di [ livello in Marketing Management — UMMM

Orpanizzatori: Gruppo di ricerca in Economia e Gestione delle imprese
SECS-P/08 - UMG coordinato dalla Prof.ssa Maria Colurcio;

Sede: Scuola dell’ Alta Formazione - Universitd deghi Studi Magna
Graecia di Catanzaro

Ruolo: Docente Moduli seminariali;

Insegnamento: 11 Marketing nelle PMI (8);

Master di 1 livello in Marketing Management — UMMM

Organizzatort: Gruppo di ricerca in Economia ¢ Gestione delle imprese
SECS-P/08 - UMG coordinato dalla Prof.ssa Maria Colurcio;

Sede: Scuola dell’ Alta Formazione - Universita degh Studi Magna
Graecia di Catanzaro

Ruolo: Docente Moduli seminaxiali;

Insegnamento: I sistema media ¢ la comunicazione;

Progetto: PON “Ricerca & Competitivitd” (PON “R&C™) 2007-2013,
BIOMEDPARK@UMG--Ambito 2 Esperto Tecnico-Commerciale per
laureati; Qrgamzzatori; Fondazione UMG e Universita degli Studi
Magna Graecia di Catanzaro,

Sede: Universita degli Studi Magna Grazcia di Catanzaro.

Ruolo: Docente Moduli seminariali;

Insegnamento: Le relazioni distributive;

Progetto: PON “Ricerca & Competitivitd” (PON “R&C”) 2007-2013,
BIOMEDPARK (@UMG — Ambito 2 Esperto Tecnico-Commerciale per
Taureati;

Organizzatori: Fondazione UMG e Universita degli Studi Magna
(Greecia di Catanzaro:

Sede: Universita degli Studi Magna Gracia di Catanzaro

Ruolo: Docente Moduli Seminariali;

Insegnamento: 1| Bilancio di sostenibilita ambientale;

Master di II livello in Economia dello sviluppo sostenibile-ESSO;
Organizzatore: Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzara,
sede: Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.

Ruoclo: Docente Moduli Seminariali;

Insegnamento: Economia delle aziende ganitarie;

Master di I livello in Management integrato dei servizi sociali e sanitari;
Organizzatore: Universita degli Studi Magna Grazcia di Catanzaro:
Sede: Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.

s

bedhiila LA e el ﬁ%&%‘t G

Ruolo: Tutor ufficiale per la sede di Catanzaro (Universitd degh
Studi Magna Graecia, Corso di laurea in Economia Aziendale) della
28" Edizione Premio Marketing per PUniversita (Caso “FOX
Channels Italia™); 29" Edizione Premio Markeling per I'Universita
(Caso “BNP PARIBAS. Millennial Mon Amour™); 30 Edizione
Premio Marketing per I'Universita (Caso “National Geographic™),
31" Edizione Premio Marketing per [I’Universita (Caso

7



Dal 1 giugno al 30
settembre 2018

Dal 6 ottobre 2008 al 28
febbraio 2009

Dal | gennaio 2013 ad
oggt

Pal 01 Aprile 2013 al
30 marzo 2017

“Frecciarossa. Veloci verso 1l futuro™); 327 Edizione Premio
Marketing per I"Universita (Caso “Il Pastificio Di Martino ¢
Antonio Amato™);

Promotore: Societa [taliana Marketing ¢/o Dipartimento
Comunicazione e Ricerca Sociale — CORIS Sapicnza, Universita di
Roma

Rueclo: Responsabile della stesura del caso “Frecciarossa: Veloci
verso 1l futuro. Viecere la concorrenza nella mobilitd rapida,
sostenibile ¢ connessa” della 31a Edizione de] Premio Marketing
per I'Universit,

Promotore: Societa Italiana Marketing ¢/o Dipartimento
Comunicazione e Ricerca Sociale — CORIS Sapienza, Universita di
Roma

Ruolo: Docente formatore

Insegnamento: Marketing territoriale (28 ore)

Corso di formazione professionale “Esperto alla creazione
d’impresa per fo sviluppo locale”

Progetto: PIT — POR Calabria 2000-2006

Promotore: Societa di formazione Formaconsult Soc, Catanzaro,

Ruolo: Componente gruppo di ricerca;
Progetto di ricerca: “Business Model Innovation™;

Rilevanza: Progetto di ricerca internazionale n. 324448;

Enti Finanziatori: Buropean Union - FP7 Marie Curie Industry-
Academia Partnerships and Pathways Programme;

Ateneo/Istitito di ricerca promotore: Reykjavik University's School of
Business ¢ Center for Rescarch on Innovation and Entrepreneurship,
University of Reykjavik, Islanda (Responsabile scientifico Prof. Marina
Candi; componenti: Kjartan Sigurdsson, Aldis Sigurdardotur),
Atenel/Istituti di ricerca partner: Wyzsza Szkola Biznesu - National-
Louis University (componenti: Michal Jasiensky, Anna Ujwary-Gil ¢
Magdalena Rzeznik) ¢ Universita degli Studi Mapgna Grazcia  di
Catanzaro (Responsabile scientifico Prof. Maria Colurcio).

Ruolo: Componente Gruppo di ricerca;

Progetto di ricerca: Smart Service Ecosystem: Designing a sustainable
Hnovation practice;

Rilevanza: Progetto di ricerca internazionale;

Ateneco/lstituto di ricerca promotore: Universitd degli Studi Magna
Graecia di Catanzaro,

Atenei/Tstituti di ricerca partner: i) CTF- Universita di Karlstad, Svezia;
i1) Reykjavik University Center for Research - Islanda; iii) Universita di
Caxias do Sul - Brasile:

Resp. Scientifico e coordinatore del progetto: Prof ssa Maria Colurcio,
Universita degli Swudi Magna Graecia di Catanzaro (Ttalia)

Resp. Atenei/lstituti di ricerca partner: Prof. Bo Edvardsson (CTF-
Universita di Karlstad - Svezia); Profissa Marina Candi (Reykjavik

8



University Center for Research - Islanda); Janaina Macke (Universita di
Caxias do Soul)

Dal 2013 ad oggi Ruolo: Componente gruppo di ricerca;
Progetto di ricerca: “La generazione di valore in periodi di crisi”
Rilevanza: Progetto di ricerca nazionale
Ateneo/Istituto di ricerca promotore: Universita degli Studi Magna
Graecia di Catanzaro.

Dal 20 febbraio 2014 Ruolo: Componente gruppo di ricerca,

al 20 aprile 2014 Progetto di ricerca: Sviluppo di nuovi prodotti a base di frutta e ortaggi
e promozione del consumo attraverso la diffusione di distributori
automalici. Frutta snack in Campania,
Rilevanza: Progetto di ricerca nazionale
Promotore: Centro di Ateneo per I'tunovazione e o Sviluppo
dell'industria agroalimentare - CAISTAL, Universita degli Studi di
Napoli Fedenco IL
Resp. Scientifico e coordinatore del progetto: Prof. P Masi
CAISIAL, Universita degli Studi di Napoli Federico 1.

Dal 1 Gennaio 2007 al  Ruolo: Componenete gruppo di Ricerca;

20 dicembre 2012 Progetto di ricerca: “Value co-creation e mercato farmaceutico”
Rilevanza: Progetto di ricerca nazionale
Resp. Scientifico e coordinatore del progetto: Prof.ssa Maria Colurcio;
Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro

Dal 4 aprile 2016 al Ruole: Reviewer;
30 settembre 2016 Convegno: 26th Annual Reser Conference 2016;
Rilevanza: Internazionale.

Dal 1 gennaio 2015 ad  Ruolo: Reviewer;
oggl Journal: European Journal of Marketing;
Rilevanza: Internazionale.

Dal 1 gennaio 2015 al  Ruolo: Reviewer;

30 giugno 2015 Convegno: 10th International Forum of Knowledge asset dynamics
(IFKAD 2015)
Rilevanza: Internazionale.

Dal 1 gennaio 2013 al - Ruolo: Reviewer;

31 dicembre 2013 Volume:  Multi-Perspective Analysis  of  Retailer-Consumer
Relationships
Editor: Fabio Musso e Elena Druica,
Rilevanza: Intermazionale.

Dal I gennaio 2012 ad  Ruolo: Reviewer,

oggt Journal: Mercati & Competitivita, The Journal of the Italian Marketing
Association,
Edizioni Franco Anpeli
Rilevanza: Nazionale.



Dal 1 Membro della Societa Italiana Marketing (STM)
novembre
2009 ad opgi

Dal 1 gennalo  Membro della Societa Italiana di Management (SIMA)
2018

Dal 1 gennaio  Membro dell’ Accademia Italiana di Economia aziendale (AIDEA)
2018

PREMI E RICONOSCIMENTI PER.L’ATTIVITA DI RICERCA SCIENTIFICA
14 Novembre 2014 Premio: Selected paper;
Paper; Carida A., Colurcio M., Melia M. (2015), Designing a
collaborative business model for SMEs, Sinergie Italian Journal of
Management 33(98):235-255, [SSN 0393-5108;
Convegno Internazionale: XX VI Convegno annuale di Sinergie
Inte assegnante: Sinergie Italian Journal of Management-CUEIM;
Nazione ente assegnante: Ialia;
Rilevanza: Nazionale.
Descrizione Premio: 1l premio individua I migliori paper e le miglion
presentazioni nell'ambito del convegno annuale Sinetgie. | selected
papers (5) vengono premiati con la pubblicazione in una special issue di
Sinergie Ttalian Journal of Management.

10 Giugno 2013 Premio: Qutstanding Paper Award-Emerald Literati Network Awards
for Excellence 2013
Paper: Russo Spena T., Carida A., Colurcio M., Melia M. (2012), Store
experience and co-creation: the case of temporary shop, International
Journal of Retail & Distribution Management, 40(1): 21-40;
Ente Assegnante: Emerald Literati Network;
Nazione Ente Assegnante: UK
Rilevanza: Internazionale.
Motivazione: The award winning papers are chosen following
consultation amongst the journal’s Editorial Team, many of whom are
eminent academtcs or practitioners. Your paper has been selected as it
was one of the most impressive pieces of work the team has seen
throughout 2012,




- XV Convegno Annuale della Societd italiana Marketing (Bari), Italia

- XIV Convegno Annuale della Societa italiana Marketing (Bergamo), Italia
- XXVI Convegno annuale di Sinergie - {Napoli) Italia

- XII Convegno Annuale della Societd italiana Marketing (Cassino), ltalia
- 14" Annual International Conference on Marketing 2016 (Atene), Grecia
- R&D Management Conference 2015 (Pisa), Italia

- Naples Forum on Service 2015 (Napoli) Italia

- X Convegno Annuale della Societa italiana Marketing (Milano), Italia

= lst Workhsop on Service Innovation Research, Catanzaro, [talia

- Naples Forum on Service 2013 (Ischia), Italia

- 42th Emac International Conference (Istanbul), Turchia

- AMA SERVSIG International Service Research Conference (Helsinki), Finlandia
- 4§th Emac International Conference (Lisbona), Portogallo
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