Mania Melia

Curriculum Vitae

POSIZIONE ATTUALE

Da Ottobre 2018 ad
opgi
Da Maggio 2019

[Dal 2009 ad oggi

Abilitata al ruolo di seconda fascia (Professore Assoctato)} per il settore
concorsuale 13/B2, Economia ¢ Gestione delle imprese

Co-direttore del Master in Marketing Management UMMM

Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzare.

Componente del gruppo di ricerca di Economia ¢ Geslione delle
Imprese,

SECS-P/08, coordinato dalla Prof.ssa Maria Colurcio.

Universitd degli Studi Magna Graeeia di Catanzaro.

STUDI E FORMAZIONE

7 lugho 2013

2012

6 ottohre 2011

Dal 5 al 18 settembre
2010

Dal 20 al 24 luglio
2009

2006

2004

Partecipa alla Giornata della Scuola SIM (Societa Italiana Marketing)
Tema “Come st scrive una monografia, La Network Analysis”

Sede: Universitd degh Studi Federico I di Napoli

Consegue la certificazione ECDL ~ (POR CALABRIA F8E 2007-2013.
Asse 11 Obiettivo Formative Gi. Voucher formativi. Art. | LR
1n.19/2009)

Consegue il Titolo di Dottore di Ricercs;

Dottorato di Ricerca: Economia e Management in Sanita - XXIII Ciclo;
Atenco: Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro, DOPES;
Tesi: Co-creazione del valore ed integrazione delle risorse nel nuovo
asselto del mercato fanmaceutico,

Supervisor: Prof. Maria Colarcio.

Frequenta la scuola nazionale di metodologta della didattica
dell’ Accademia italiana di econormia aziendale (AIDEA)
Pinerolo

Irequenta la scuola estiva SDIPA Metodologie per la nicerca sociale:
Analisi multivariata per la ricerca sociale

Scuola di direzione per le imprese e la Pubblica Amministrazione.
Universita della Calabria

Consegue la laurea specialistica in Management ¢ Consulenza aziendale
con votazione 110/110 con lode, mezione alla carriera, diritto di
pubblicazione tesi.

Universita degli Studi Magna Grazcia di Catanzaro.

Consegue la laurea triennale in Economia Aziendale con votazione
110/110 con lode.

Umversita degli Studi Magna Gracia di Catanzaro.






2001 Consegue il diploma di Ragioneria e perito commerciale indirizzo
amministrative 1.G.E A con votazione 100/1 00
Istituto Tecnico Commerciale “A.Calabretta” - Soverato

POSIZIONE ACCADEMICA ,

Novembre 2018 - Assegnista di ricerca post-dog.
Luglio 2019 ‘ Titolo del progetto di ricerca: La generazione di valore n periodi di
. crisi,

Dipartimento di Giurisprudenza, economia e Sociologia (DIGES).
Universitd degli Studi Magna Graseia di Catanzaro,

Borsa post-doc di Ateneo.

Responsabile scientifico: Prof. Maria Colurcio.

Dicembre 2012 - Asscgnista di ricerca post-doc.
Ottobre 2018 Titolo del progetio di ticerca: La generazione di valore in periodi di
crisi.

Dipartimento di Scienze Giuwridiche Storiche Economiche ¢ Sociali -
DSGSES. Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.
Borsa post-doe di Ateneo.
Responsabile scientifico: Prof. Nicola Ostuni.
Dal 24 novembre Cultore della materia per gli insegnamenti di SECS-P/0S nell’ambiio
2010 ad oggi dei corsi di laurea in Economia Aziendale ¢ Economia Aziendale ¢
Management - Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro

INCARICHI DI INSEGNAMENTO PRESSO ATEN ETITALIANI

aa. 2017-2019 Ruolo: Docente a contratto:
Insegnamento: Marketing (7 CFU),
Corso di Laurea: Economia Aziendale:
Universita degli studi Magna Grascia di Catanzare.
a.a 2015-2017 Ruola: Docente a contratto;
Insegnamento: Marketing e strategie d'impresa (7 CFU),
Corso di Laurea: Economia Aziendale;
Universita degli studi Magna Graecia di Catanzaro,

a.a. 2013-2015 Ruolo: Docente a contratto;
Insegnamento: Marketing e strategie d’impresa (2 CFU).
Corso di Laurea: Economia Aziendale;
Universita degli studi Magna Greecia di Catanzaro,
a.a. 2010 -2011 Ruolo: Docente a contratto;
Insegnamento: Organizzarione e Gestione delle Attivity Sportive;
Corso di laurea: Scienze Motorie;
Universita degli studi Magna Grecia di Catanzaro.
a.a 2012 - 2013 Ruolo: Collaboratore di Cattedra;
Insegnamento: Marketing Territoriale;
Docente Titolare di Cattedra; Prof, Maria Colurcio;
Corso di laurea specialistica; Management e Consulenza Aziendale;
Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro,

a.a 2002 —-2013 Ruolo: Colluboratore di Cattedra;
Insegnamento: Marketing e strategie d’impresa;






Daocenie Titolare di Cattedra: Prof. Maria Colurcio;
Corso di faurea: Economia Aziendale;
Universitd degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.
a.a, 2009 -2010 Ruolo: Collaboratore di Cattedra;
Insegnamenio: Management e Markeling Sportivo;
Docente Tuolare di Cattedra: Prof. Marna Colurcio;
Corso di laurea: Scienze Motorie;
Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.
a.a 2008 - 2012 Ruolo: Collaboratore di Cattedra;
Insegnamento: Economia ¢ Gestione delle timprese: marketing ¢
pestione delle PMI;
Docente Titolare di Cattedra; Prof. Tiziana Russo Spena;
Corso di laurea: Feonomia Aziendale;
Universitd degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.
aa 2010 - 2013 Runlo: Collaboratore di Cattedra;
Insegnamento: Gestione delle Imprese sanitarie;
Docente Titolare di Cattedra: Prof. Maria Colurcio;
Corso di laurea spectalistica: Management e consulenza aziendale;
Universita deghi Studi Magna Graecia &1 Catanzaro.
[¥al 2008 ad oggi Ruolo: Collaboratore di Cattedra;
Insegnamento: Economia e (estione delle Imprese;
Docente Titolare di Cattedra: Prof. Marta Colurcio:
(Clorso di laurea: Economia Aziendale:
Universitd degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.
a.a. 2007-2008 Ruoly: Collaboratore di Cattedra;
Insegnamento: Economia e Gestione delle Imprese;
Docente Titolare di Cattedra: Prof. Francesco Bifuleo;
Corso di taurea: Economia Aziendale;
Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro.
a.a. 2008-2010 Ruolo: Collaboratore di Cattedra;
Insegnamento: Analisi di settore;
Daocente Titolare di Cattedra: Prof. Maria Colurcio;
Corso di laurea specialistica: Management ¢ consulenza aziendale;
Universita degh Studi Magna Graecia di Catanzaro.
a.a. 20072009 Ruolo: Collaboratore di Cattedra;
Insegnamento: Heonomia e Gestione delle Imprese sanitarie;
Docente Titolare di Cattedea: Prof. Francesco Bifulco;
Corso di laurea specialistica: Management ¢ consulenza aziendale;
Universita degh Studi Magna Graecia di Catanzaro.
a.a, 20006 - 2008 Ruolo: Tutor (Titelare di contratto di Tutorato);
Insegnamento: Economia e Gestione delle Imprese: Marketing e
gestione delle PMI;
Docente Titolare di Cattedra: Prof. Tiziana Russo Spena;
Corso di laurea: Economia Aziendale;
Universita deghi Studi Magna Graecia di Catanzaro.

INCARICHE DI INSEGNAMENTO PRESSO ATENER E ISTITUTI D RICERCA,
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ESTERI E INTERNAZIONALIL

Dal 20 41 22
Setiembre
2016

Ruolo: Visiting Professor;

Corsi: Business Administration ¢ Business Economics,

Argomento Seminario: Value co-creation and companies behaviors in
timies of crisis;

Programma: LLP/Erasmus Teaching Staft Mobility a.a. 2015-2016;
Responsabile Erasmus Universita Complutense di Madrid: Prof. Manuel
Gareia-Gofi;

Facoltd: Feonomics and Business;

Atenco: Universita Complutense di Madrid - UCM,

Nazione: Spagna.

ORGANIZZAZIONE DI WORKSHOP, SEMINARI E LABORATOR]

29 e 30
MNovembre 2018

Dal 1 Novembre
al 4 dicembre
2017

[Dal 10
Noverabire al 1
Dicembre 2016

3 Magpio
2016

24 aprile 2016

Dal 31 Marzo al
16 Aprile 2016

Ruolo: Chair e Organizzatore:

Attivitd Seminariali e di Laboratorio: Percorsi di marketing in Calabria,
VI edizione;

Corso: Marketing: a.a. 2018-2019;

Sede: Universita degli Studi Magna Grecia di Catanzaro, Dipartimento di
Giurisprudenza, Economia e Sociologia (PHGES)

Ruolo: Chair e Organtzzatore;

Attivita Seminariali ¢ di Laboratorio: Percorsi di marketing in Calabria, V
edizione,

Corso: Marketing; a.a. 2017-2018;

Sede: Universita degli Studi Magna Grecia di Catanzaro, Dipartimento i
Scienze, Giuridiche, Storiche, Bconomiche e Sociali-DEGSES

Ruclo: Chair e Qrpanizzatore:

Attivita Seminariali e di Laboratorio: Percorsi di marketing e Innovazione
in Calabria, IV edizione;

Corso: Marketing e strategie d'impresa; a.a. 2016-2017;

Sede: Universita degh Studi Magna Graeia di Catanzaro, Dipartimenio di
Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-DSGSES.

Ruola: Chair e Organizzatore,

Attivita Seminariali ¢ di Laboratorio: Calabreasy, la Calabria a portata &
mano. Smart solulion per la promozione del territorio;

Corso: Marketing e strategie d'impresa; AA.: 2015-2010;

Sede: Universita degli Studi Magna Graceia di Catanzaro, Dipartimento di
Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-DSGSES.

Ruolo: Chair ¢ Organizzatore;

Attivitd Seminariali ¢ di Laboratorio: I settore televisivo e la tecnologia
digitale: nuove strategie per competere in un mercato che st rinnova;
Corso: Markeling e sirategte d'impresa; AA.: 2015-2016;

Sede: Universita degli Studi Magna Gracia di Catanzaro, Dipartimento di
Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-DSGSES.

Ruolo; Chair ¢ Orpanizzatore;

Attivita Seminariali ¢ di Laboratonio: Percorsi di marketing in Calabnia,
HI edizione:
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Dal 18 marzo
all’8 Maggio
2015

Dal 16 Aprile
all’8 Maggio
2014

16 Aprile 2014

16 Ottobre 2013

Dal | febbraio al
30 Settembre
2013

Corso: Marketing e sirategie d'impresa; AA. 2015-2016;
Sede: Universita deghi Studi Magna Grecia di Catanzaro, Dipartimento di
Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche ¢ Sociali-DSGSES.

Attivita Seminarniali e di Laboratorio: Percorsi di marketing in Calabria, 11
edizione;

Corso: Marketing e strategie d'impresa; a.a. 2014-2015;

Sede: Universita deglh Studi Magna Grazcia di Catanzaro,

Dipartimento di Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche ¢ Sociali-
DSGSES.

Ruolo: Chair e Organizzatore:

Attivitd Seminariali e di Laboratorio: Percorsi di marketing in Calabria, 1
edizione;

Corso: Marketing ¢ strategie d'impresa; a.a 2013-2014;

Sede: Universita degli Studi Magna Grecia di Catanzaro,

Dipartimento di Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche ¢ Sociali-
DSGSES.

Ruolo: Chair e Organizzatore;

Attivita Seminariali e di Laboratorio: Collaborative Consumption;
Keynote Speaker: Prof Mareo Galvagno, Universita deghi Studi di Catania
Corso: Marketing ¢ strategia d'impresa (Percorst di Marketing in Calabria,
I ediziome), a.a. 2013-2014;

Sede: Universita degli Studi Magna Grazcia di Catanzaro,

Dipartimento di Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociahi-
DSGSES,

Ruolo: Organizzatore;

Attivita Seminariali e di Laboratorio: Disegnare nuovi modelli di business
nell'epoca digitale: Formabilio.com;

Keynote speaker: A. Andali, A. Carbone, fondatori Formabilio;

Corso: Marketing e strategie d'impresa; AA. 2013-2014;

Sede: Universita degli Studi Magna Greecta di Catanzaro,

Dipartimento di Scienze, Giuridiche, Storiche, Economiche e Sociali-
DSGSLES.

Ruolo: Membro Comitato Organizzatore;

Evento: 1st Workshop on Service Innovation Research;

Key note speaker: proff. Robert Lusch, Bo Edvardsson, Tor W.
Andreassen;

Partner: Prof. Bo Edvardsson - Professore ¢ Direttore del CTEF-Service
Research Center, Universita ¢ Karlstad, Svezia;

Partner: Prof. Lars Witell - Professore di marketing presso il C1F, Service
Research Center, Universita di Karlstad, e presso PlUniversita di
Linkoping Untversity, Svezia.

Sede: Dipartimento di Scienze Giuridiche Storiche Economiche & Sociali
- DSGSES. Universitd degli Studi Magna Graeeda di Catanzaro, Jaly.

ESAMI D1 PROFITTO

Dal 2018 ad oggi

Presidente di commissione dell’esame di profitto per Uinsegnamento di

k!



Dal 2014 al 2017

a4 20142015

Dat 2010 ad oggl

Marketing

Presidente di commissione e membro di commissione degh esami d
profitto per gli insegnamenti di Economia ¢ Gestione delle Tmprese;
Marketing e Strategie d’Impresa/Marketing; Gestione delle Imprese
Sanitarie; Gestione dell’innovazione aziendale

Universitd degli Studi Magna Graecia di Catanzaro

Presidente di commissione degli esami di profitto per insegnamento di
Finanza Aziendale

Universita deghi Studi Magna Graecia di Catanzaro

Membro di commissione degli esami di profitto per gli insegnaments di
Eeonomia e Gestione delle Imprese; Feonomia e Gestione delle lmprese
(AOPP), Marketing ¢ Strategie d’Impresa/Marketing; Gestione delle
Imprese Sanitarie; Gestione dell’innovazione aziendale

Universitd degli Siudi Magna Graecia di Catanzaro

ATTIVITA ACCADEMICHE ED ISTITUZIONALI

2018

Componente gruppo AQ

COMMISSION] DI TAUREA

Pa Luglio 2016 ad
oggl

2010-2011

2010-20611

Segue ¢ preseta come relatore 52 test di laurea nell’insegnamento di
Marketing ¢ strategie d'impresa/Marketing netle sedute di Laurea in
Heonomia aziendale

Universitd degli Studi “Magna Graecia™ di Catanzaro

Segue e presenta come relatore 3 tesi nell’ insegnamento di “II Bilancio
di Sostenibilita Ambientale”™, Master in Economia dello sviluppo
sostenibile

Universita degli Studi Magna Graecia di Catanzaro

Sepue ¢ presenta come telatore 2 tesi di laurea nell’insegnamento di
Management ¢ Marketing sportive nelle sedute di Laurea in Scienze
Moltorie

Universitd deph Studt “Magna Graeia” di Catanzaro

DOCENZE A MASTER E CORSIE DI FORMAZIONE

Dal 9 maggio al 27
grgno

Dal 9 maggio al 27
glugno

Ruolo: Docente Moduli seminariali;

Insegnamento: Brand Management;

Master di T livello in Marketing Management — UMMM,

Organizzatori: Gruppo di ricerca in kconomia e Gestione delle imprese
SECS-P/08 - UMG coordinato datla Profssa Maria Colurcio;

Sede: Scuola dell’ Alta Formazione - Universitd degli Studi Magna
(iraecia di Catanzaro

Ruolo: Docente Moduli seminariali;

Insegnamento: 1l Marketing nelle PMI:

Master di [ livello in Marketing Management - UMMM

Organizzatori: Gruppo di ricerca in Economia e Gestione delle imprese
SECS-P/08 - UMG coordinato dalla Prof.ssa Maria Colurcio;

0



Dal 3 giugno al 20
dicembre 2014

Dal 3 giugno at 20
dicembre 2014

Dal 1 settembre 2010
al 30 agosto 2011

Dal 1 settembre 2011
al 30 agosto 2012

ESPERIENZE PROYE

Dal 1 settembre 2015 ad
ogg

Dal 1 giugno al 30
settembre 2018

Sede: Scuola detl” Alta Formazione - Umversitd degli Studi Magna
Graecia di Catanzaro

Ruolo: Docente Moduli seminariali;

Inscenamento: 1] sistema media ¢ la comunicazione;

Progetio: PON “Ricerca & Competitivitd” (PON “"R&C™) 2007-2013,
BIOMEDPARK@UMG-Ambito 2 Esperto Tecnico-Commerciale per
Jaureati; Organizzatort: Fondazione UMCG e Universita degli Studi
Magna Gra:cia i Catanzaro;

Sede: Universitd degh Studi Magna Grecia di Catanzaro.

Ruolo: Docente Moduli seminariali;

Insepnamento: Le relazioni distributive;

Progetto: PON “Ricerca & Competitivitd”™ (PON “R&C™) 2007-2013,
BIOMEDPARK@UMG - Ambito 2 Esperto Tecnico-Commerciale per
laureal;

Organizzatori: Fondazione UMG ¢ Universita degh Studi Magna
CGireecia di Catanzaro;

Sede: Universita degli Studi Magna Graecla di Catanzaro

Ruolo: Docente Modull Seminariali;

Insegnamento: 11 Bilancio di sostenibilith ambientale;

Master di I livello in Economia dello sviluppo sostenibile-LSS0);
Organizzatore: Universitd depli Studi Magna Griecia di Catanzaro;
Sede: Universita degh Studi Magna Graeela di Catanzaro,

Ruolo: Docente Moduli Seminariali;

Insegnamento: Economia delle aziende sanitarie;

Master di 1 livello in Management integrato dei servizi sociali ¢ sanitart;
Organizzatore: Universita degli Studi Magna Grazeta di Catanzaro;
Sede: Universita degli Studi Magna Gracia di Catanzaro.

SSIONALL

Ruolo: Tutor ufficiale per la sede di Catanzaro (Universita degli
Studi Magna Graecia, Corso di taurea in Economia Aziendale) della
28% Edizione Premio Marketing per PUniversita (Caso “FOX
Channels Talia™); 29° Edizione Premio Marketing per I'Universita
(Caso “BNP PARIBAS. Millennial Mon Amowr™); 30° Edizione
Premio Marketing per I'Universita (Caso “National Geographic™);
31*  Edizione Premio Marketing per  'Universita  (Caso
“Freceiarossa. Veloci verso il futuro™)

Promotore: Societa Italiana Marketing ¢/o Dipartimento
Comunicazione e Ricerca Sociale — CORIS Sapienza, Universita di
Roma

Ruolo: Responsabile della stesura del caso “Frecciarossa: Velocl
verso il future. Fincere la concorrenza nella mobilita rapidu,
sostenibile ¢ connessa” della 31a Edizione del Premio Marketing
per I'Universita;

Promotore; Societd ltaliana Marketing ¢/o Dipartimento
Comunicazione e Ricerca Sociale - CORIS Sapienza, Universita di
Roma



Dal 6 ottobre 2008 al 28
febbraio 2009

Ruolo: Docente formalore

Insegnamento: Marketing territoriale (28 ore)

Corsa di formazione professionale “Esperto alla creazione
d’impresa per lo sviluppo locale™

Progetto: PIT — POR Calabria 2000-2006

Promotore: Societa di formazione Formaconsult Soc, Catanzaro.

PARTECIPAZIONE SCIENTIFICA A PROGETTI DI RICERCA INTERNAZIONALY E

NAZIONALI

Dal I gennaio 2013 ad
oggl

Dal 01 Apnile 2013 al
30 marzo 2017

Dal 2013 ad oggi

Dal 20 febbrato 2014
al 20 aprile 2014

Ruolo: Componente gruppo di ricerca;

Progetio di ricerca: “Business Model Innovation™;

Rilevanza: Progetto di ricerca internazionale n, 324448;

Enti Finanziatori: European Union - IFP7 Marie Curie Industry-
Academia Partnerships and Pathways Programme;

Ateneo/fstituto di ricerea promotore: Reykjavik University's School of
Business ¢ Center for Research on Inpovation and Dntrepreneurship,
University of Reykiavik, Islanda (Responsabile scientifico Prof. Marina
Candi; componenti: Kjartan Sigurdsson, Aldis Sigurdardottir,
Atenei/Istituti di ricerca partner: Wyzsza Szkola Biznesu - National-
Louis University (componenti: Michal Jasiensky, Anna Ujwary-Gil ¢
Magdalena Rzeznik) e Universith degli Studi Magna Orecia i
Catanzaro {Responsabile scienitfico Prof. Maria Colurcto).

Ruolo: Componente Gruppo di ricerca;

Progetto di ricerca: Smart Service Ecosystem: Designing a sustainable
inpovation practice;

Rilevanza: Progetto di ricerca internazionale;

Ateneo/Istituto di ricerca promotore: Universitd degli Studi Magna
Ciraecia di Catanzaro;

Atenci/Istitut] di ricerca partner: i) CTF- Universita di Karistad, Svezia;
it) Reykjavik University Center for Research - Tslanda; 111) Universita di
Caxias do Sul - Brasile;

Resp. Scientifico ¢ coordinatore del progetto: Profissa Maria Colurcio,
Universitd degh Studi Magna Graecia di Catanzaro (Rtalia)

Resp. Atenel/Tstitutt di ricerca partner: Prof. Bo tdvardsson (CTF-
Universita di Karlstad - Svena); Proflssa Marina Candi (Reykjavik
University Center for Research - Islanda); Janaina Macke (Universita di
Caxias do Soul)

Ruale: Componente gruppo di ricerca;

Progetto di ricerca: “La generazione di valore in periodi di crigi™
Rilevanza: Progetto di ricerca nazionale

Ateneo/Istituto di ricerca promotore: Universitad degli Studi Magna
(raccia di Catanzaro.

Ruolo: Componente gruppo di ricerca;

Progetto di ricerca: Sviluppo di nuovi prodotti a base di frutta ¢ ortaggi
e promozione del consumo attraverso la diffusione di distributori
automatici. Frulta snack in Campania,

Rilevanza: Progeito di ricerca nazionale

Promotore: Centro di Atenco per l'innovazione e fo Sviluppo



deit'industria agroalimentare - CAISIAL, Universitd degh Studi di
Napoli Federico 1.
Resp. Scientifico e coordinatore del progetto: Prof, P Masi
CAISIAL, Universita degh Studi i Napoli Federico 11,

Dal 1 Gennaio 2007 al - Ruolo: Componencte gruppo di Ricerca;

20 dicembre 2012 Progetto di ricerca: “Valug co-creation ¢ mercato farmaceutico”
Rilevanza: Progetto di ricerca nazionale
Resp. Scientifico e coordinatore del progetio: Prof.ssa Maria Colurcio;
Universitd degh Studi Magna Graecia di Catanzaro

PARTECIPAZIONE A COMITATI EDITORIALI DI RIVISTE I RICONOSCIUTO
PRESTIGIQ

Dal 4 aprile 2016 al Ruolo: Reviewer;
30 settembre 2016 Convegno: 26th Annual Reser Conference 2010;

Rilevanza: Internazionale.

Dal 1 gennaio 2015 ad  Ruolo: Reviewer;

0o Journal: European Journal of Marketing;
Rilevanza: Infermazionale.

Dal 1 gennaio 2015 al Ruolo: Reviewer;

30 giugno 2015 Convegno: 10th International Forum of Knowledge asset dynamics
(IFKAD 2015)
Rilevanza: [nternazionale.

Dal 1 gennaio 2013 al  Ruolo: Reviewer;

31 dicembre 2013 Volume:  Multi-Perspeetive Anaiysis of  Retailer-Consumer
Relationships
Editor: Fabio Musso e Elena Druiea;
Rilevanza: Intemazionale.

Dal t gennajo 2012 ad  Ruolo: Reviewer:

oggl Tournal: Mercati & Competitivitd, The Journal of the ltalian Marketing
Assoctation,
Edizioni Franco Angeli
Rilevanza: Nazionale.

AFFILIAZIONI AD ASSOCIAZIONI ACCADEMICHE

Dal 1 Membro della Societa ltaliana Marketing (51M)
novembre
2009 ad opgi

Pal 1 gennaio  Membro della Societa ftaliana di Management (5IMA}
2018

Dal t gennaio Membro dell’ Accademia Ttaliana di Economia aziendale (AIDEA)
2018

PREMI E RICONOSCIMENT] PER L’ATTIVITA DI RICERCA SCIENTIFICA



14 Novembre 2014 Premio: Selected paper;
Paper: Carida A, Colurcio M., Melia M. (2013), Designing a
collaborative business model for SMEs, Smnergic ltalian fournal of
Management 33(98):235-255. ISSN 0393-5108;
Convegno Intemazionale: XX VI Convegno annuale di Sinergie
linte assegnante: Sinergie ltalian fournal of Management-CUEIM,
Nazione ente assegnante: Italia;
Rilevanza: Nazionale.
Descrizione Premio: 1 premio individua i migliori paper ¢ le miglior
presentazioni nellfambito del convegno annuale Sinergie. [ selected
papers (3} vengono premiati con la pubblicazione in una special issue di
Sinergie ltalian Journal of Management.

10 Giugno 2013 Premio: Outstanding Paper Award-Emerald Literati Network Awards
for Excellence 2013
Paper: Russo Spena T., Caridd A., Colurcio M., Melia M. (2012), Store
experience and co-creation: the case of temporary shop, International
Sournal of Retail & Distribution Management, 40(1): 21-40;
Ente Assegnante: Emerald Literati Network;
Nazione Ente Assegnante: UK
Rilevanza: Internazionale.
Motivazione: The award winning papers are chosen following
consultation amongst the journal’s Editorial Team, many of whom are
eminent academics or practitioners. Your paper has been selected as it
was one of the most impressive picces of work the team has seen
throughout 2012,

RELAZIONY INTERVENTI A CONFERENZE NAZIONALL EBD INTERNAZIONALR

- XV Convegno Annuale della Societa aliana Marketing (Bari), ltalia

- XIV Convegno Annuale della Socicta italiana Marketing (Bergamo), Italia
- XXVI Convegno annuale di Sinergie - (Napoli) Italia

- X1I1 Convegno Annuale della Societa italiana Marketing (Cassino), Italia
- 14™ Anpnual International Conference on Marketing 2016 (Atene), Grecia
- R&D Management Conference 2015 (Pisa), ltalia

- Naples Forum on Service 2015 (Napoli) Italia

- X Convegno Annuale della Societa italiana Marketing (Milano), ltalia

« 15t Workhsop on Service Innovation Research, Catanzaro, Italia

- Naples Forum on Service 2013 (Ischia), ltalia

- 42th Emac International Conference (Istanbul), Turchia

- AMA SERVSIG International Service Rescarch Conference (Helsinki), Finlandia
- 41th Emac International Conference (Lisbona), Portogallo

- VIII Convegno Annuale delta Societa italiana Marketing (Roma), Italia

- Naples Forum on Service 2011 (Capri) Italia

- 40th Emac International Conference {Ljubljana), Slovenia
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